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Forord

12008 ble det inngétt en kontrakt mellom Landsdelsutvalget og Hogskolen 1 Nord-Trendelag
(HiNT) om at HiNT skulle gjennomfere et prosjekt ”Fra opplevelse til marked:
Kulturturisme i Fosnes kommune.” Prosjektet har bestétt av et opplearingstilbud og en
oppfelging av Duun-stemnet 2009. En viktig del av prosjektet var & engasjere professor David
Marcouiller, Department of Urban and Regional Planning, University of Wisconsin. Professor
Marcouiller hadde hovedansvaret sammen med undertegnede for undervisningstilbudet,
”Planning and marketing of turism with an emphasis on cultural tourism” (5 vekttall) som ble
gitt ved HiNT, avdeling Namsos hesten 2008. Sentrale personer i Fosnes kommune som
arbeidet med Duun-stemnet deltok sammen med flere andre med tilknytning til turisme i den
nordlige landsdelen i Norge pa dette kurset. Oppfolgingsdelen av dette prosjektet har veert &
gjennomfore datainnsamling i Fosnes kommune sommeren 2008 og 2009 slik at man pa et
datamessig vitenskaplig grunnlag kan si noe om hva som kjennetegner Duun-stemnet.

Resultatene fra dette arbeidet presenteres i denne utredningen.

P& bakgrunn av alle delene av prosjektet vil vi rette en stor takk til professor David
Marcouiller for hans store entusiasme og fagkunnskap pé feltet. Dette har vert til stor nytte
for prosjektet. Videre har vi hatt et meget godt samarbeid med Fosnes kommune og personer
tilknyttet arbeidet med Duun-stemnet. Serlig vil vi rette en takk til felgende som har fungert
som styringsgruppe for prosjektet:

Bjorg Tingstad, ordferer i Fosnes kommune

Sonja Hekholm, konsulent, Fosnes kommune

Kristen Dille, Olav Duun Stiftinga i Namdalen

Torgeir Strem, Olav Duun Stiftinga i Namdalen

Steinkjer, desember 2010

Knut Ingar Westeren
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1 Innledning

HiNT inngikk en kontrakt med Landsdelsutvalget sommeren 2008 om prosjektet ”Fra
opplevelse til marked: Kulturturisme i Fosnes kommune” Det sentrale i prosjektet er & se pé
hva som kjennetegner markedskommunikasjonen ved kulturturismetiltak i rurale strok, og
hvordan man kan utnytte slike tiltak i naeringssammenheng. For & fa en faglig sikring av
prosjektet var det viktig & engasjere professor David Marcouiller, Department of Urban and

Regional Planning, University of Wisconsin.

Prosjektet har bestatt av to hoveddeler. Et undervisningstilbud (kompetansehevingstiltak) som
ble gjennomfort hesten 2008 ved at professor Marcoullier ssmmen med ansatte pd HINT ga et
kurs om markedskommunikasjon for kulturturismetiltak: ”Planning and marketing of turism
with an emphasis on cultural tourism” (5 vekttall). Dette var et kurs for naringsutevere,
ansatte i kommuner og organisasjoner hvor det ble lagt vekt pd kunnskapsutvikling, analyse
og utforming av faktiske opplegg i tilknytning til konkrete arrangementer. Sentrale personer i
Fosnes kommune som arbeidet med Duun-stemnet deltok pa dette kurset sammen med flere
andre med tilknytning til turisme 1 den nordlige landsdelen i Norge. Den andre delen av
prosjektet har vert 4 gjennomfoere datainnsamling i Fosnes kommune sommeren 2008 og
2009 slik at man pé et datamessig vitenskaplig grunnlag kan si noe om hva som kjennetegner

Duun-stemnet.

Mer konkret var malene for prosjektet folgende:

e At Fosnes kommune skal ha nytte av resultatene i sitt arbeid med naeringsutvikling
i reiselivssammenheng i tilknytning til Duun-stemnet og for a styrke utvikling av

kulturturisme 1 Fosnes kommune og andre kommuner i det nordlige Norge.

e A gi et forskningsmessig grunnlag 4 analysere hvilke sartrekk kulturturismen har i
markedssammenheng. I prosjektet vil vi spesielt se pd hvordan kulturturisme kan

fremmes som en merkevare.

e Kunnskapsoverforing fra prosjektet for & styrke kompetansen 1 andre

samarbeidende organisasjoner og kommuner.



2 Opplevelse — et sentralt begrep innen turisme

Opplevelse er det sentrale begrepet for 4 forsta atferd innen turismenaringen. Det har veert
gjort mange forsgk pa & prove & forstd og analysere hva som egentlig ligger i begrepet
opplevelse. I en artikkel av Ritchie and Hudson (2009) har de gitt en oversikt over hvordan
ulike forskere har gitt innhold til og definisjon av opplevelsesbegrepet sett i forhold til analyse
av turisme. Gar man tilbake til den mer grunnleggende forskningen fra psykologi, er det
naturlig a starte med Csikszentmihalyi og hans bok fra 1990: Flow. The Psychology of
Optimal Experience. I denne boka utvikler Csikszentmihalyi begrepet den optimale

opplevelsen innen rammen av det som blir kalt ”The Flow Model”.

I de siste drene har begrepene opplevelse og landskap innen turismeforskningen blitt slatt
sammen til begrepet “Experiencescapes”. Dette er en sammenskriving av “experience”, altsa
opplevelser og ”landscapes”, det vil si det landskap der hvor opplevelsen finner sted eller er
knyttet til, O’Dell and Billing (2005). O’Dell and Billing (2005) gir felgende definisjon av
“Experiencescapes’:

“At sites of market production, the spaces in which experiences are staged and consumed can
be likened to stylized landscapes that are strategically laid out planned and designed. They
are in this sense, landscapes of experiences — experiencescapes — that are not only organized
by producers (from place marketers and city planners to local private enterprises), but are

also sought after actively by consumers.”

Det interessante med begrepet opplevelsesrom (den norske oversettelsen av
“Experiencescapes”) understreker det faktum at opplevelsen en turist har finner sted bade i det
faktiske geografiske landskapet og som en personlig erfart opplevelse. O’Dell and Billing
(2005) legger ingen begrensninger nar det gjelder hvor opplevelsen kan finne sted — det kan

vare et kjopesenter eller et naturskjent kystomrade.

I det prosjektet som er fokus for denne undersekelsen, Duun-stemnet 2009, programmet er
gjengitt 1 Vedlegg 1, er det viktig & knytte sammen opplevelse og landskap, og & vere klar
over at turismeproduktet og opplevelsen av landskapet skjer pd samme tidspunkt. Duun-

stemnet er en litteraturfestival med tilknyttede aktiviteter og som turismeprodukt kan dette

karakteriseres pé folgende méte:



Det spesielle med Duun-stemnet er en kombinasjon av (1) tradisjonelle turistprodukter
som mat, drikke og overnatting, (2) kulturelle hendelser og (3) landskapet hvor de
forskjellige aktiviteter finner sted.

Ofte er det slik at den totale opplevelsen for turisten bestar av bdde planlagte og ikke-
planlagte hendelser bade sett fra turistens og arrangerens side.

Turisten har (vanligvis) béde rasjonelle bedemminger og et folelsesmessig

engasjement i forhold til det som foregar.

Duun-stemnet kan klart sees og forstds innen rammen av et opplevelseslandskap, hvor

betydningen av landskapet, altsa de fysiske omgivelsene man opplever mens man er pa Joa,

pavirker de folelsesmessige reaksjoner turistene far av de konkrete og tradisjonelle

turistproduktene, dette er spersmél som ogsa tas opp av Mossberg (2007). Nér det gjelder &

forsta og analysere Duun-stemnet sa er det sentrale & kunne se pa samspillet mellom:

De faktiske kulturelle arrangementer og landskapet hvor det foregar.

De tradisjonelle turismetilbudene som mat, overnatting, transport osv. og de kulturelle
tilbudene.

hvordan landskap og omgivelser pavirker de folelser som settes i sving hos turistene
og at dette dermed blir av stor betydning for hvor forneyde turistene blir med det

totale tilbudet.

Det er viktig & se Duun-stemnet i forhold til Csikszentmihalyis flyt modell. Figur 1 nedenfor

er hentet fra hans bok ”Flow. The Psychology of Optimal Experience” og det sentrale er &

skjenne hvordan begrepet optimal opplevelse utvikles og forstés.
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Figur 1: Csikszentmihalyi’s ”Flow modell” anvendt pd Duun-stemnet.

For & forstd hvor vellykkede turismeprodukter blir, s& ma man se pa hvordan de forskjellige
elementene virker sammen til en total opplevelse for turisten. For det forste er det viktig & se
om man kommer i flytsonen for optimale opplevelsen slik den er definert av
Csikszentmihalyi, se Figur 1. Man ma se pé hvilke ferdigheter, forutsetninger og interesser
turistene (kalt ferdigheter pd Figur 1) har for det tilbudet som gis og se dette i forhold til
hvilket niva for utfordringer turisten blir stilt ovenfor. Her gjelder det & komme i flytsonen, da
m4 ikke utfordringene ikke blir for store slik at turisten blir frustrert, men heller ikke at kravet
til ferdigheter er sd stort at turisten ikke skjonner hva som foregér og dermed kjeder seg. Det
er den riktige kombinasjon av faktorene Utfordringer og Ferdigheter som Csikszentmihalyi

ser pa som de sentrale for at turisten skal fa den optimale opplevelsen.

Et eksempel til & illustrere dette er folgende. Under Duun-stemnet 2009 sé var det et
arrangement 1. august hvor det var et innslag med at Hildegunn Eggen leste fra Olav Duun

sien verker og at det ogsa var musikk-innslag som en visesang konsert. For de som var tilstede



pa arrangementet var det viktig at utdragene fra sapass utfordrende at det ikke ble kjedelig,
men heller ikke sa krevende at det skapte frustrasjon pd grunn av publikums manglende
ferdigheter for & forsté tekstene. For at de deltagerne som var tilstede skulle f4 den beste
opplevelsen ("The optimal experience”) under de gitte omstendighetene, s matte man finne
den riktige kombinasjonen av utfordring i forhold til den tekst som ble presentert sett i forhold

til det ferdighetsniva deltagerne pa arrangementet var pa — vi ma fa tilpasning i flytsonen.

Som vi har redegjort for bestar det totale turismetilbudet her av (1) tradisjonelle
turistprodukter som mat, drikke og overnatting, (2) kulturelle hendelser og (3) landskapet
hvor de forskjellige aktiviteter finner sted. I kapittel 3 s& viser evalueringen av Duun-stemnet
at folgende effekt kan opptre. Evalueringen av mat, drikke og boforhold kun er middels, mens
evalueringen av kulturtilbud og landskapsopplevelse er god. Evalueringen av totalinntrykket

(alle enkeltfaktorene pa en gang) blir bedre og mer positiv enn “summen” av enkeltfaktorene.

At dette er noe som kan skje forklarer Csikszentmihalyi péd felgende méte. Csikszentmihalyi
sier forst at det ligger i (de aller fleste) menneskers natur en seken etter a gjore opplevelsene
optimale. Han sier videre at nar dette skjer s har det folgende effekt:

“For the duration of the event, players and spectators sees not to act in terms of common
sense and concentrate instead on the peculiar reality of the game, such flow activities have as

their primary function the provision of enjoyable experiences.”,Csikszentmihalyi (1990).

Forskningen til Csikszentmihalyi har vist at nar vi blir folelsesmessig engasjert av et
turismeprodukt som et litteraturtilbud i skjergérden (“the event” jamfer sitatet ovenfor) sa
kobler mennesket ut sin vanlige “common sense” og vil fanges av opplevelsen. Som vi skal se
1 Kapittel 3 av denne utredningen hvor vi gar gjennom evalueringen av Duun-stemnet, s er
det klart at arrangeren har klart & ”fange” de som var med pé arrangementene pé en slik mate
at de gir en totalt sett bedre evaluering av hele tilbudet enn om vi ’summerer” evalueringene

av delproduktene tilbudet bestod av.

Dette fenomenet vi her beskriver er ikke noe nytt og har blitt underlagt forskning i mange ar,
for eksempel ved a evaluere rockefestivaler. Vi finner eksempler pa ungdom som totalt sett
syntes rockefestivalen var en fantastisk opplevelse selv om de vasset rundt i gjerme og spiste

uspiselig mat.



Innen rammen av Duun-stemnet 2009 hadde man planlagt, organisert og produsert det omtalte
tilbudet pé kvelden 1. august 2009. Ansvarlig produsent og var klar over at nar arrangementet
ble lagt ute i havgapet sé ville turistene vil fa et flott inntrykk av landskapet og klare & relatere
landskapet til det kulturelle produktet. I planleggingssammenhang er det selvfolgelig
vanskelig og fa et helt konkret grep om hvordan man skal fa til det som i litteraturen om
turisme kalles supraadditive elementer (Marcouiller and Westeren (2011)), slik vi har sett

eksempler pa fra Duun-stemnet, at totalen blir mer enn summen av enkeltelementene.

Det som faktisk utlgser den supraadditive effekten i tilknytning til Duun-stemnet ser ut til &
vaere at den faktiske landskapsopplevelsen kombinert med litteraturbidraget ga et sterkt
folelsesmessig engasjement. Eller for 4 si det pa en annen méte nér, at tilbudet gis slik at
turistene opplever landskap og kultur tett sammen, sa spiller dette pa et folelsesmessig aspekt
som pa sett og vis visker ut noen av inntrykkene om at mat og overnatting ikke var helt topp. 1
teoretisk forstand sa viser evalueringen av Duun-stemnet at man klarte bdde & komme i
flytsonen ved riktig kombinasjon av nivé for ferdigheter utfordringer og at man klarte & utlose

de sdkalte supraadditive elementene.



3 Analyse av innsamlet datamateriale

En viktig del i dette prosjektet var & samle inn data om hva som karakteriserte de som reiste til
Joa sommeren 2008 med de som reiste dit i 2009 under Olav Duun-stemnet. Dette gir oss et
datamessig grunnlag for & analysere og rendyrke effekten av hva et sterre kulturelt
turismeorientert arrangement betyr sett 1 forhold til et normal” sommersesong.
Datainnsamlingen har foregatt pa fergeleiet ved @lhammeren hvor man tar ferga fra fastlandet
i Fosnes kommune og ut til gya Jea. Innsamling av data pa fergekaia er ideelt i den forstand at
turistene bare har en mulighet til & komme med bil til Jea og det er & ta denne ferga.
Datainnsamlinga har foregatt pa den méten at vi har intervjuet de som sitter i bilen mens de
venter pd ferga. Selvfoelgelig er det slik at noen har kommet sa kort tid for fergeavgang at det
ikke var mulig & fa snakket med dem, men dekningen nér det gjelder reise til Joa i hovedsak

har vert god.

I 2008 foregikk datainnsamlingen fra 24. juli til 30. juli samt 7. og 8. august. Valget av disse
tidspunktene ble gjort slik at vi skulle dekke de samme tidspunkter som Olav Duun-stemnet
var neste ar. I tillegg til intervju pé fergekaia fikk alle et skjema man skulle fylle ut etter at
man hadde vart pa Joa og levere til mannskapet pa ferga ved retur til fastlandet. Vi brukte i
hovedsak samme sporreskjema i 2008 og 2009 med det unntak at det ble lagt inn noen ekstra
spersmal 1 2009 for & dekke Olav Duun-stemnet. I 2008 foretok vi 111 intervjuer og vi fikk
tilbake 43 svar fra de som hadde vart pé Joa.

I 2009 ble intervjuene foretatt alle dager under Olav Duun-stemnet, det vil si fra og med
torsdag morgen 30. juli til og med sendag kveld 2. august. I dette tidsrommet intervjuet vi 174
biler pa tur til Jea og fikk svar fra 85 pa ferga tilbake fra Joa. Badde 1 2008 og 2009 var
strategien for intervjuene at vi ikke intervjuet fastboende pd Joa. Vi intervjuet heller ikke
personer i kjoretoy som kun hadde arbeidsreise som hensikt, slik som sjafer pd melkebil og
reparaterer fra diverse firmaer. I tabellen ser vi at noen oppgir arbeidsreise som reisehensikt,
disse er tatt med 1 undersegkelsen fordi de oppgir ogsé andre aspekter, spesielt de kulturelle,

som er aktuelle i tilknytning til reisen.

Det gér ferge fra fastlandet (fergestedet heter @lhammeren) til Joa (fergestedet heter
Seierstad) hver time fra tidlig om morgenen, kl 06.00 til sent pa kvelden, kl 24.00. Vi



gjennomforte intervjudelen ved & starte klokken 10 om formiddagen og vi holdt pa til rundt
20.00 om kvelden. Den totale dekningen med hensyn til personer er at vi i 2008 intervjuet 111
biler med til sammen 236 personer og 1 2009 174 biler med 402 personer pa tur til Joa. Nar vi
for 2009 sammenligner antall reisende med totalt solgte billetter pa de forskjellige
arrangementene de forskjellige dager p4 Duun-stemnet, sa ser det ut til at dekningen vi har

med hensyn til intervjuer ligger pa rundt 80% av de som faktisk deltok pd Duun-stemnet.

Reisehensikt er en sentral variabel & undersgke i turismesammenheng. I denne undersekelsen
har vi i sperreskjemaet brukt alternativene: 1. Ferie/fritidsreise, 2. Arbeidsreise, 3. Besake
venner/familie og 4. Annen reisehensikt. Resultatene for 2008 og 2009 framgar av tabellene
3.1a og 3.1 b. Tabell 3.1a gjelder 2008 og her ser vi at om lag halvparten av de som ble
intervjuet oppgir ferie/fritidsreise som reisehensikt, mens tilsvarende tall for 2009 med Olav
Duun-stemnet er 32,2%. Det er fa som oppgir arbeidsreise fordi at denne gruppen har vi
unngétt & sperre annet enn i spesielle tilfeller. Derimot er det en relativt hey og stabil andel
som oppgir at man skal besgke venner/familie, dette ligger pa rundt 25% av de spurte. Videre
oppgir 14,4% at de har annen reisehensikt 1 2008 mens tilsvarende tall er 18,4 for 2009. Om
lag 16% har kombinerte reisehensikter i 2009 mot 10% 1 2008.

Tabell 3.1a: Reisehensikt 2008

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

1 Ferieffritidsreise 53 47.7 47.7 47.7
2 Arbeidsreise 4 3.6 3.6 51.4
3 Besgke venner/familie 27 24.3 24.3 75.7
4 Annen reisehensikt 16 14.4 14.4 90.1
Flere reisehensikter, 1 og 2 1 9 9 91.0]
Flere reisehensikter, 1 og 3 4 3.6 3.6 94.6
Flere reisehensikter, 1 og 4 5 4.5 4.5 99.1
Flere reisehensikter, 3 og 4 1 9 9 100.0}
Sum 111 100.0 100.0




Tabell 3.1b: Reisehensikt 2009

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
1 Ferieffritidsreise 56 32.2 32.2 32.2
2 Arbeidsreise 11 6.3 6.3 38.5
3 Besgke venner/familie 46 26.4 26.4 64.9]
4 Annen reisehensikt 32 18.4 18.4 83.3
Flere reisehensikter, 1 og 2 1 6 6 83.9]
Flere reisehensikter, 1 og 3 9 52 52 89.1
Flere reisehensikter, 1 og 4 7 4.0 4.0 93.1
Flere reisehensikter, 2 og 4 3 1.7 1.7 94.8
Flere reisehensikter, 3 og 4 7 4.0 4.0 98.9
Flere reisehensikter, 1, 2 og 2 1.1 1.1 100.0
4
Sum 174 100.0 100.0

Det interessante med disse tallene er de relativt lave andelene for ferie/fritidsreise i forhold til
hva man pé forhand kunne ha trodd. Relativt mange reiser til Joa for 4 besgke venner/familie
uansett om det er Duun-stemnet eller ikke. Ogsé en relativt hoy andel oppgir andre

reisehensikter og nar vi ba respondentene om narmere & kommentere dette, s& framgér det at

mange av disse reiser pa hytta for & reparere eller drive vedlikehold av denne.

Vi1 har videre spurt om alder pa de som reiser og dette spersmalet er da blitt rettet til den 1
bilden som ble intervjuet. Det er da enten sjaferen eller den voksenpersonen som sitter ved
siden av sjaferen i framsetet, slik at alder er her for de voksne personene og ikke for barn
under 18 &r som er med. Vi finner i bade 2008 og 2009 at aldersgruppen 20 til 29 &r er relativt
lavt representert. Dette er trolig fordi at Jea som turistmal ikke er noe typisk ungdomsmal.
Videre er det slik at gjennomsnittsalderen 1 2009, det vil si med Duun-stemnet, litt heyere enn
12008, dette fordi aldersgruppen 50 -59 ar er noe tyngre representert i 2009. Konklusjonen er

at det er voksne mennesker som reiser til Joa, dette framgar av tabellene 3.2a og 3.2 b.



Tabell 3.2a: Alder for reisende til Jaa 2008

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
20-29 ar 7 6.3 8.4 8.4
30-39 ar 24 21.6 28.9 37.3
40-49 ar 20 18.0 241 61.4
50-59 ar 18 16.2 21.7 83.1
60-69 ar 13 1.7 15.7 98.8
70 ar og over 1 .9 1.2 100.0}
Total 83 74.8 100.0
Ikke oppgitt 28 25.2
Sum 111 100.0
Gjennomsnittsalder: 41,1 ar.
Tabell 3.2b: Alder for reisende til Joa 2009
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
20-29 ar 9 5.2 6.4 6.4
30-39 ar 33 19.0 23.6 30.0]
40-49 ar 37 21.3 26.4 56.4
50-59 ar 36 20.7 25.7 82.1
60-69 ar 21 12.1 15.0 971
70 ar og over 4 2.3 29 100.0}
Total 140 80.5 100.0
Ikke oppagitt 34 19.5
Sum 174 100.0

Gjennomsnittsalder: 42,8 ar.

Videre er det spurt om totalt antall personer 1 bilen, noe som igjen gir antall personer som
faktisk dro til Joa med bil 1 de tidsrommene vi har registrert. I 2008 registrerte 236 personer
totalt 1 bilene mens det i 2009 var 402 personer. Fordelingene framgar av tabellene 3.3a og
3.3b og det viser seg at vi i 2009 har litt flere personer i gjennomsnitt per bil enn 1 2008, noe
som indikerer at nar vi har Duun-stemne sa planlegger man turen med a reise sammen i noe

storre grad enn det vi kan kalle ordinare ferie og fritidsreiser 1 2008.
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Tabell 3.3a: Sum antall personer i bilen ved innreise til Jaa 2008

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
1 31 27.9 27.9 27.9
2 53 47.7 47.7 75.7
3 13 11.7 11.7 87.4
4 11 9.9 9.9 97.3
5 3 27 27 100.0
Sum 111 100.0 100.0

Gjennomsnitt: 2,12

Tabell 3.3b: Sum antall personer i bilen ved innreise til Joa 2009

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
1 40 23.0 23.0 23.0
2 77 44.3 44.3 67.2
3 29 16.7 16.7 83.9
4 20 11.5 11.5 954
5 7 4.0 4.0 994
6 1 .6 .6 100.0
Sum 174 100.0 100.0

11

Gjennomsnitt: 2,31

Det er interessant & se hvor de tilreisende kommer fra som besekte Joa i 2008 og 2009 og
disse opplysningene framgér av tabellene 3.4a og 3.4b. og viser hvilke landsdeler de reisende
kommer fra. I det opprinnelige datamateriale har vi registrert i hvilken kommune reisen startet
mens i tabellene sé er dette aggregert til landsdelsniva. Tabell 3.4 a gir uttrykk for den typiske
fordeling av det vi kan kalle ordinere besekende til Joa pa sommerstid. Som vi ser kommer
noen fé fra utlandet mens vi har en relativt liten gruppe som kommer fra det vi kaller Ser-
Norge, som er alle fylker sor for Ser-Trendelag. Tilreisende fra Ser-Trondelag utgjor en
relativt stor gruppe og sa a si samtlige av disse oppgir Trondheim kommune som avreisested.
Relativt fa kommer fra Innherred. Den store gruppen med tilreisende til Joa kommer fra
Namsos kommune med 43,2%. Videre har vi en relativt betydelig gruppe fra midtre og indre
Namdal og her er avreisekommune for svaert mange oppgitt til Overhalla kommune. Rundt

10% kommer fra ytre Namdal og vel 3% fra Nord-Norge.
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Det er interessant & sammenligne hvordan reisemensteret endrer seg fra en vanlig
turisttilstremning 1 2008 til 2009 hvor vi har Duun-stemnet. Andelene tilreisende fra
Innherred og Namsos endrer seg sd og si ikke fra 2008 til 2009. Videre er det slik at andelen
fra Ser-Trondelag gér litt ned 1 2009, mens andelen fra Ser-Norge gar litt opp. Andelene
tilreisende 1 2008 sammenlignet med 2009 er temmelig stabile, det vil si at vi geografisk sett i
noksé stor grad det samme reisemeonsteret til Joa med hensyn til avreisested uansett om vi har

Duun-stemne eller ikke.

Tabell 3.4a: Fra hvilket omrade kom de reisende til Joa 1 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Utlandet 3 2.7 2.7 2.7
Sar-Norge 8 7.2 7.2 9.9]
Ser-Trgndelag 14 12.6 12.6 22.5
Innherred 6 54 54 27.9]
Namsos 48 43.2 43.2 71.2
Midtre og Indre Namdal 17 15.3 15.3 86.5
Ytre Namdal 11 9.9 9.9 96.4
Nord-Norge 4 3.6 3.6 100.0}
Sum 111 100.0 100.0
Tabell 3.4b: Fra hvilket omrade kom de reisende til Joa i 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sor-Norge 16 9.2 9.5 9.5

Ser-Trgndelag 17 9.8 10.1 19.5

Innherred 10 5.7 5.9 254

Namsos 76 43.7 45.0 70.4

Midtre og Indre Namdal 31 17.8 18.3 88.8

Ytre Namdal 16 9.2 9.5 98.2

Nord-Norge 3 1.7 1.8 100.0

Total 169 97.1 100.0

Ikke oppagitt 5 2.9

Sum 174 100.0

I de forrige tabellene sa vi p4 hvor man geografisk sett kom fra og da kan man stille seg

spersmalet om det er den de samme typer mennesker sett ut fra hvilke interesser og aktiviteter
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man har som kommer avhengig om det er et & med Duun-stemnet eller ikke. Noen
indikasjoner pd hvordan dette henger sammen framgér av tabellene 3.5a og 3.5b som forteller

hvilke aktiviteter og gjeremaél de tilreisende oppgir.

Naér det gjelder hvilke aktiviteter turistene i 2008 svarer de er opptatt av sa framgar dette av
tabell 3.5a, og her ser vi at alternativet ’Se pa severdigheter” kun har 4,5%. Dette alternativet
inneberer blant annet Olav Duuns fodehjem og en del andre severdigheter som det vil bli
redegjort for etter hvert. Videre sé er alternativet "Besoke kjente” det man skérer hoyest pa
sammen med alternativet om “Naturopplevelser” med henholdsvis 35,1% og 23,4%. Videre
sa fér alternativet ”Andre gjoremal” 19,8% og dette vil i betydelig grad si at man holder pa
med hytte, fritidseiendom eller denne type aktivitet. Det som er interessant for turismen til Joa
er 1 hvilken grad man kombinerer flere aktiviteter og dette alternativet skarer 17,1%. Av
grunnlagsmaterialet framgér det at det er kombinasjonen av besgke kjente og naturopplevelser
som dominerer den kategorien. Dette vil si at i et vanlig turismeér sa er kulturturismen

beskjeden 1 den forstand at man ikke er spesielt fokusert pé at Olav Duun kom fra Joa.

Tabell 3.5 b forteller hvilke aktiviteter og gjeremal man oppgir pa reise til Joa i 2009 da det
var Duun-stemne. I kapittel 4 vil vi sammenligne hvordan opplysningene i tabell 3.5a og 3.5b

samsvarer med hva man oppgir som aktiviteter og gjoremaél etter endt besgk pa Joa.

Ogsa 12009 oppgir sveert fa kun alternativet ’Se pa severdigheter”, det vil si i det &ret det er
Duun-stemne. En relativt stor andel, 19,2% oppgir at man kun skal beseke kjente i 2009. En
relativt lav andel oppgir kun naturopplevelser som det eneste malet man sikter mot. Nar vi ser
pa alle gjoremal under ett 1 2009 som ikke har noe med Duun-stemne & gjore, sa oppgir omlag
44% av de besgkende dette, det vil si at 56% av de tilreisende til Jaa under Duun-stemne
oppgir ved innreise til Joa at de enten har Duun-stemne som eneste gjeremal (29,7%) eller har
flere gjoremal inklusive Duun-stemne (26,2%). Dette tallet pd 56% oppleves som relativt lavt
sett 1 forhold til at alle intervjuene er gjort de dagene Duun-stemne holdt pd, men nér vi ser pa
opplysningene ved tilbakereise som viser hva folk faktisk har gjort, s& er det slik at man

faktisk deltar pd4 Duun-stemne i storre grad enn man pa forhand oppgir som gjeremal.
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Tabell 3.5a: Oppgis som planlagt aktivitet ved innreise til Joa i 2008

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Se pa severdigheter 5 45 45 45
Besgke kjente 39 35.1 35.1 39.6
Natur/fiske/friluftsliv 26 234 234 63.1
Andre gjgremal 22 19.8 19.8 82.9
Kombinerer flere gjgremal 19 17.1 17.1 100.0
Sum 111 100.0 100.0
Tabell 3.5b: Oppgis som planlagt aktivitet ved innreise til Joa i 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Se pa severdigheter 3 1.7 1.7 1.7

Besgke kjente 33 19.0 19.2 20.9]

Natur/fiske/friluftsliv 9 5.2 5.2 26.2

Andre gjgremal 18 10.3 10.5 36.6

Duun-stemnet 51 29.3 29.7 66.3

Flere gjgremal, inklusive 45 25.9 26.2 92.4

Duun-stemnet

Flere gjgremal, men ikke 13 7.5 7.6 100.04

Duun-stemnet

Total 172 98.9 100.0

Ikke besvart 2 1.1

Sum 174 100.0

I de neste to tabellene 3.6a og 3.6b sper vi om man faktisk har kjennskap til hvilke
severdigheter det er pa Joa uavhengig om man faktisk har tenkt & besgke/se dem eller ikke. I
det vanlige turistaret 2008 s& oppgir vel 9% at man ikke kjenner til noen av severdighetene pa
Joa mens 30% oppgir at man kun kjenner til Olav Duuns barndomshjem. Det vil si at 60%
kjenner til to eller flere av severdighetene pa Joa, noe som ikke er overraskende sett i forhold

til at en relativt stor del av de som kom til Jga kom fra naeromrader 1 2008.

Det interessante er at strukturen i svarene endrer seg lite fra 2008 til 2009, hvor det fortsatt 1
2009 er om lag 10% som ikke kjenner noen severdigheter pa Joa, mens 24% kjenner kun Olav
Duuns barndomshjem. Det vil si at om lag 65% av alle spurte kjenner to eller flere av
severdighetene pé Joa, en andel som ikke er serlig mye storre enn den 1 2008. Vi har videre

spurt om de tilreisende visste om Olav Duun kom fra Jea eller ikke og her er det ikke
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nedvendig a gjengi tabellene siden svarfordelingen var lik i 2008 og 2009 i den forstand at vel

97% av de tilreisende svarte ja pd dette sporsmélet.
Forklaring til tabellene 3.6a og 3.6b. Tallene i tabellene viser til folgende severdigheter:

2. Olav Duun’s barndomsheim, 3. Fosnes Bygdemuseum, 4 Jernaldergérden pa Trands,

5 Torvmuseum pa Skjervikkorsen, 6 Andre.

Tabell 3.6a: Hvilke severdigheter kjenner du/dere til pd Joa, innreise i 2008

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
1 Ingen 10 9.0 9.3 9.3
2 Olav Duun's barndomsheim 32 28.8 29.9 39.3
23 12 10.8 11.2 50.5
24 1 9 9 51.4
25 3 27 2.8 54.2
234 3 27 2.8 57.0]
235 6 5.4 5.6 62.6
245 2 1.8 1.9 64.5
345 1 .9 9 65.4
2345 36 324 33.6 99.1
23456 1 .9 9 100.0§
Total 107 96.4 100.0
Ikke besvart 4 3.6
Sum 111 100.0
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Tabell 3.6b: Hvilke severdigheter kjenner du/dere til pa Joa, innreise i 2009

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

1 Ingen 16 9.2 9.4 9.4
2 Olav Duun's barndomsheim 41 23.6 241 33.5
3 Fosnes bydgemuseum 2 1.1 1.2 34.7
4 Jernaldergarden pa Tranas 1 .6 .6 35.3
23 24 13.8 14.1 49.4
24 10 5.7 5.9 55.3
25 3 1.7 1.8 571
34 2 1.1 1.2 58.2
234 19 10.9 11.2 69.4
235 3 1.7 1.8 71.2
245 3 1.7 1.8 72.9
2345 46 26.4 271 100.0
Total 170 97.7 100.0

Ikke besvart 4 23

Sum 174 100.0

For narmere & analysere hvilken type turister som kom til Jea i 2008 og 2009 sa har vi spurt
om hvilken type turisme man liker, og svarene framgar av tabellene 3.7a og 3.7b.
Opplysningene for 2008 viser at det er turisme hvor hovedpoenget er at man setter pris pa
naturen som omfatter den sterste gruppen, det vil si 38,7% av svarene. Den andre store
gruppen er de som liker bade/solferie med 26,9%. Som man ser er den andelen som kun liker
kulturturisme sveert lav med 4,3%, samt at de typiske byturistene i liten grad reiser til Joa.
Videre er det slik at de som liker kulturturisme, liker dette i kombinasjon med andre
turistopplevelser og alternativet “Flere typer turisme inklusive kultur” fir 11,7% 1 2008 mens

de som ogsa liker & kombinere flere typer turisme, men ikke kultur utgjer 7,5%.

Monsteret 1 svarene endrer seg fra 2008 til 2009 i den forstand at de som kun liker
naturopplevelser som turistform reduseres til 11,2%, mens bade- og solferiegjestene reduseres
til 4,7%. Den store gruppen i 2009 er de som liker flere typer turisme inklusive kultur. Dette
innebarer at bade naturturismen og bade/solferie fortsatt holder stand som populare typer
turisme, men na i kombinasjon med andre grupper. Gruppen av de som liker flere typer

turisme, men ikke kultur er pa 14,1%.
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Noen refleksjoner rundt tabell 3.7b gér ut pa at opplysningene fra de tilreisende i 2009 ikke

gir sa sterke indikasjoner pa at det er en veldig ny og annerledes gruppe som kommer dette

aret selv om det er Duun-stemne. Om vi ser pd tabellen om hvilke gjoremal man har 1 2009, sa

svarer rundt 65% at man ved innreise til Jga har Duun-stemne som et interessant formdl. Da er

det ogsa rimelig at man oppfatter seg som kulturturist i tillegg til de andre typer turisme man

likte fra for, siden man faktisk har planlagt 4 ta del i et kulturarrangement. Det interessante

med tabell 3.7b er at de tilreisende til Joa 1 2009 har flere typer interesser hvor man ser det

som interessant & kombinere kulturturisme (Duun-stemnet) med de andre formene for turisme.

Tabell 3.7a: Hvilken type turisme liker du — svar fra 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Natur 36 324 38.7 38.7
Kultur 4 3.6 4.3 43.0]
Byturisme 7 6.3 7.5 50.5
Bade/solferie 25 22.5 26.9 77.4
Andre 1 9 1.1 78.5
Flere typer turisme inklusive 13 11.7 14.0 92.5
kultur
Flere typer turisme, men ikke 7 6.3 7.5 100.04
kultur
Total 93 83.8 100.0
Ikke besvart 18 16.2
Sum 111 100.0
Tabell 3.7b: Hvilken type turisme liker du — svar fra 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Natur 19 10.9 11.2 11.2
Kultur 1 .6 .6 11.8
Byturisme 1 .6 .6 12.4
Bade/solferie 8 4.6 4.7 171
Flere typer turisme inklusive 117 67.2 68.8 85.9]
kultur
Flere typer turisme, men ikke 24 13.8 14.1 100.0§
kultur
Total 170 97.7 100.0
Ikke besvart 4 23
Sum 174 100.0
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I tabellene 3.8a og 3.8b ser vi svarene nar det ble spurt om hvor interessant kulturturisme er.
Dette sporsmalet er formulert slik at det kun er interesse i forhold til kulturturisme som er
aktuelt. Respondentene ble stilt ovenfor fire alternativer pa dette spersmalet hvor av det forste
var svert interessant, det andre noe interesse, det tredje liten interesse og det fjerde fullstendig
bortkastet. Dette sparsmadlet var helt bevisst formulert med fire svaralternativer slik at man
ikke kunne velge et alternativ “midt pa treet”, man blir her blir tvunget til & uttrykke interesse
pa den positive eller negative siden. Det er relativ store forskjeller i svarene for 2008 og 2009
i den forstand at i 2009 sa er andelen av svar for alternativet ”Sveert interessant” pa 42,8% og
for ”Noe interesse” pa 46,8%, det vil si at de to hoyeste alternativene til sammen har rundt
90% mens liten interesse har 10%. 1 2008 sé har de to svaralternativene for stor interesse til

sammen 70% mens de to alternativene for liten/ingen interesse 30% av svarene.

Tabell 3.8a: Hvor interessant er kulturturisme - 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert interessant 30 27.0 31.3 31.3
Noe interesse 38 34.2 39.6 70.8
Liten interesse 26 23.4 271 97.9
Fullstendig bortkastet 2 1.8 21 100.0
Total 96 86.5 100.0
Ikke besvart 15 13.5
Sum 111 100.0

Tabell 3.8b: Hvor interessant er kulturturisme - 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert interessant 74 42.5 42.8 42.8
Noe interesse 81 46.6 46.8 89.6
Liten interesse 18 10.3 10.4 100.0}
Total 173 99.4 100.0
Ikke besvart 1 .6
Sum 174 100.0

Denne relativt kraftige forflytningen av vekt i svarene mot mer positive holdninger i 2009

gjenspeiler trolig to forhold. For det forste er det en del tilreisende i 2009 som reiser
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hovedsakelig pa grunn av Duun-stemnet og naturlig nok er da kulturturisme i sin
alminnelighet av interesse for denne gruppen. Videre er det slik at Duun-stemnet har et godt
omdemme i neromridet, slik at nar man vet at man skal pé dette, s forbindes det med noe
positivt som gjer at interesse for kulturturisme i sin alminnelighet skarer heyt. Slik resultatene
framstér sa er det en bevegelse pa rundt 20% av de som svarer som bytter gruppe fra 2008 til

2009.

Neste spoarsmaél de reisende til Joa ble bedt om & svare pa var hvor viktig var Jea som reisemal
og resultatene er gjengitt i tabell 3.9a og 3.9b. Nar det gjelder resultatene for 2008 i tabell 3.9a
sa svarer 83, 6% at Joa var svert viktig, mens 16, 4% svarer viktig som reisemdl, de negative
alternativene er ikke brukt i det hele tatt for 2008. I 2009 under Duun-stemne s avviker
svarfordelingen noe fra svarfordelingen fra 2008. I 2009 velger 90% av de tilreisende de
positive alternativene i den forstand at Jea var sveart viktig eller viktig som reisemal. Det vil si
at vi har en mer positiv svarfordeling i et ar hvor det ikke var noen spesiell attraksjon
sammenlignet med 2009 hvor det var Duun-stemne. Den mest plausible forklaring er at noen
tilreisende 1 2009 kombinerte Joa med andre reisemal mens for de som faktisk dro til Jea i
2008 var fokuset 1 veldig stor grad faktisk & komme til Joa. Men konklusjonen er uansett at

Joa er et meget viktig reisemél for de som faktisk drar dit.

Tabell 3.9a: Hvor viktig var Jea som reisemal — 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Sveert viktig 92 82.9 83.6 83.6
Viktig 18 16.2 16.4 100.0]
Total 110 99.1 100.0
Ikke besvart 1 9

Sum 111 100.0
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Tabell 3.9b: Hvor viktig var Jea som reisemal — 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert viktig 114 65.5 67.1 67.1
Viktig 41 23.6 241 91.2
Litt interessant 8 4.6 4.7 95.9
Helt tilfeldig 7 4.0 4.1 100.0
Total 170 97.7 100.0

Ikke besvart 4 23

Sum 174 100.0

Tabellene 3.10a og 3.10b forteller hvorfra de som faktisk dro til Jea i 2008 og 2009 hentet sin
informasjon. I det ordinare turistaret 2008 sa viser tabellen at de som reiste til Joa 1 stor grad
hentet informasjon fra venner og kjente, 58,7% gjorde dette. Den andre hovedgruppen med
hensyn til informasjonsinnhenting er andre kilder. Det er interessant & se at Internet i sveert
liten grad spilte en rolle for informasjonsinnhenting om Jea i 2008. Nar det gjelder 2009 sa er
fortsatt venner/kjente en viktig informasjonskilde og snaut 40% oppgir dette som den eneste
kilden de fikk informasjon fra. Vi ser ogsé i 2009 at alternativet andre kilder og alternativet
venner/kjente spiller en stor rolle. I 2009 blir Internet viktigere, men da i kombinasjon med

andre mater & innhente informasjon pa.

Tabell 3.10a: Hvorfra hentet informasjon om Jga — 2008.

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Venner/kjente 64 57.7 58.7 58.7
Veibok/skriftlig materiale 4 3.6 3.7 62.4
Internet 1 9 9 63.3
Andre kilder 27 243 24.8 88.1
Venner/kjente/internet + flere 5 45 4.6 92.7
kilder
Venner/kjente/+ flere kilder, 8 7.2 7.3 100.0]
men ikke internet
Total 109 98.2 100.0
Ikke besvart 2 1.8
Sum 111 100.0
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Tabell 3.10b: Hvorfra hentet informasjon om Jea — 2009.

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Har ingen informasjon 2 1.1 1.2 1.2
Venner/kjente 68 391 39.8 40.9
Veibok/skriftlig materiale 29 29 43.9
Internet 3.4 3.5 47 .4
Andre kilder 37 21.3 21.6 69.0]
Venner/kjente/internet + flere 27 15.5 15.8 84.8
kilder
Venner/kjente/+ flere kilder, 26 14.9 15.2 100.0]
men ikke internet
Total 171 98.3 100.0
Ikke besvart 3 1.7
Sum 174 100.0

Videre er det spurt om de tilreisende har vaert pé Joa tidligere, resultatene som er relatert til
2008 finnes 1 tabell 3.11a og for 2009 3.11b. Svarfordelingene for de to arene er pafallende
like 1 den forstand at 10,4% svarer nei, det vil si at de ikke har vert pa Joa tidligere 1 2009, og
14,4% svarer nei for 2008. Opplysningene i tabellene 3.11a og 3.11b samsvarer i stor grad
med de opplysninger man ellers ser 1 datamaterialet nemlig at de som faktisk reiser til Joa 1

stor grad kjenner stedet og vet hva de reiser til.

Tabell 3.11a: Har dere vert pa Joa tidligere - 2008

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Nei 16 14.4 14.4 14.4
Ja 59 53.2 53.2 67.6
Ja, og mer enn 3 ganger i ar 36 324 324 100.0§
Sum 111 100.0 100.0




Tabell 3.11b: Har dere vert pé Joa tidligere - 2009

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Nei 18 10.3 10.4 10.4
Ja 93 53.4 53.8 64.2
Ja, og mer enn 3 ganger i ar 62 35.7 35.8 100.04
Total 173 99.4 100.0

Ikke besvart 1 .6

Sum 174 100.0

Som kjent er det stor diskusjon bade i Fosnes kommune og ellers 1 Nord-Trondelag fylke om

ferge 1 forhold til bru til Jea. I den forbindelse har vi bdde 1 2008 og 1 2009 spurt om de

reisende synes fergetakstene er hoye sammenlignet med fergetakster i Norge for ovrig. Her er

det ogsa stor overensstemmelse i svarene for de to arene i den forstand at 22,7% synes

fergetakstene var for heye blant de spurte 1 2008 mens tilsvarende tall er pa 20,3% for 2009,
se tabellene 3.12 a og 3.12b. At prosenttallet gar ned litt til 2009 er noe man kunne forvente

sett 1 forhold til andre opplysninger fra datamaterialet, fordi de reisende 1 2009 i sterre grad

var fokusert pa & komme til Joa i tilknytning til et arrangement og at fergetakster da fér

mindre oppmerksomhet og interesse.

Tabell 3.12 a: Synes dere fergetakstene er for heye — 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ja 25 225 22.7 22.7
Nei 85 76.6 77.3 100.0]
Total 110 99.1 100.0
Ikke besvart 1 9
Sum 111 100.0
Tabell 3.12 b: Synes dere fergetakstene er for haye — 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ja 25 14.4 20.3 20.3
Nei 98 56.3 79.7 100.0]
Total 123 70.7 100.0
Ikke besvart 51 29.3
Sum 174 100.0
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Videre er det spurt om hvor lenge man blir pa Joa. Resultatet framgar av tabellene 3.13a for
2008 og 3.13b for 2009. Her er svarene interessante i den forstand at andelen som skal
overnatte ei natt pluss andelen som blir i mer enn to dager faktisk er litt sterre i 2008 enn i
2009. Grunnen til at andelen er litt storre 1 2008 kommer trolig av at svarene fra mange 1 2008
er med mange som bor pa hytte i lopet av helga eller som skal ha ferie i noen dager. En annen
arsak er at det 1 2009 sa var det en stor visekonsert pé fredag 31. juli 2009 hvor mange kom pa

dagen for a delta pa denne og dro tilbake sent samme kveld.

Tabell 3.13a: Hvor lenge skal du vere pa Joa —2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Reiser tilbake i dag 32 28.8 294 29.4
Reiser tilbake i morgen 17 15.3 15.6 45.0
Blir flere enn to dager 60 54.1 55.0 100.0
Total 109 98.2 100.0
Ikke besvart 2 1.8
Sum 111 100.0
Tabell 3.13b: Hvor lenge skal du vaere pa Joa —2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Reiser tilbake i dag 49 28.2 32.5 32.5
Reiser tilbake i morgen 31 17.8 20.5 53.0
Blir flere enn to dager 71 40.8 47.0 100.0
Total 151 86.8 100.0
Ikke besvart 23 13.2
Sum 174 100.0

Videre er det spurt om hvordan overnatting skal skje og resultatene av dette framgar av
tabellene 3.14a og 3.14b. Nar det gjelder tallene for 2008 sa var andelen av personer som ikke
skulle overnatte pa 17,1%. De to andre store gruppene var overnatting hos venner/slekt og
overnatting i egen hytte. Til sammen utgjorde dette ca 65% av alle som reiste. Resultatene

viser ogsa at de som reiste til Joa i 2008 i mindre grad hadde planlagt i detalj om hvordan man
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skulle fortsette turen siden andelen som planlegger & overnatte, men ikke har planlagt hvor

man skal overnatte er pd 14%. Tilsvarende andel for 2009 under Duun-stemne er pa rundt 3%.

Det er interessant & se at andelen som skal overnatte hos venner og slekt er rimelig lik bade i
2008 og 1 2009. Andelen som skal benytte seg av camping er klart storre i 2009 siden det da
bade ble organisert et eget campingtilbud samt at dette svaralternativet ogsa innbefatter de
som kjerer og bor i egen campingbil. Andelen som bor i1 egen hytte er klart mindre 1 2009
siden mange av disse trolig i sterre grad ikke reiste fram og tilbake pa ferga i de dagene

Duun-stemnet var.

Tabell 3.14 a: Hvor skal du overnatte — 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Skal ikke overnatte 19 17.1 17.1 171
Hos venner/slekt 38 34.2 34.2 51.4
Camping 4 3.6 3.6 55.0
Egen hytte 34 30.6 30.6 85.6
Skal overnatte, men vet ikke 16 14.4 14.4 100.0
hvor
Sum 111 100.0 100.0
Tabell 3.14 b: Hvor skal du overnatte — 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Skal ikke overnatte 71 40.8 40.8 40.8
Hos venner/slekt 54 31.0 31.0 71.8
Camping 27 15.5 15.5 87.4
Egen hytte 17 9.8 9.8 971
Skal overnatte, men vet ikke 5 29 29 100.0§
hvor
Sum 174 100.0 100.0

Det er ogsa spurt om de reisende til Joa har planer om & komme tilbake, dette gjelder bade for
2008 og 2009. Resultatene for 2008 framgar av tabell 3.15a hvor kun omlag 5% svarer at man

ikke har tenkt & komme tilbake den sommeren 2008, mens 71% svarer at man har planer om &
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komme tilbake i 2008, 21, 5% planlegger & komme tilbake sommeren 2009 og rundt 2%

regner med & komme tilbake bade sommeren 2008 og 2009.

Strukturen i svarene er noe forskjellig for de som reiste i 2009 og svarene her er influert av at

det var Duun-stemne 1 2009, se tabell 3.15b. Det interessante er at en svert liten andel, 4%,

svarer nei 1 den forstand at man ikke har planer om 4 komme tilbake til Joa 1 det hele tatt.

Videre svarer snaut 40% at man vil komme tilbake sommeren 2009 mens rundt 48%

planlegger & komme tilbake sommeren 2010, altsa dret etter at Duun-stemne ble gjennomfort.

Vel 5% planlegger & komme tilbake bdde sommeren 2009 og 2010. Spesielt tallene for 2009

ma betraktes til & vaere svert hoye nér det gjelder hvilke planer de tilreisende har i1 forhold til

a komme tilbake bade 1 2009 og 2010. En gruppe, det vil si de som bade har hytte pa Joa og er

interessert i Duun-stemnet, vil selvfolgelig komme tilbake hvert ar, samt at de som

kombinerer Duun-stemnet med a besgke venner, kjente og slektninger ogsé vil komme

tilbake. Men ndr man ser pa hvilke andre motiver man har for a reise sa er andelen som kan

tenke seg & komme tilbake stor.

Tabell 3.15 a: Planer om & komme tilbake til Joa — 2008.

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Nei 6 5.4 5.6 5.6
Tilbake sommeren 2008 76 68.5 71.0 76.6
Tilbake sommeren 2009 23 20.7 21.5 98.1
Tilbake bade sommeren 2 1.8 1.9 100.04
2008 og 2009
Total 107 96.4 100.0
Ikke besvart 4 3.6
Sum 111 100.0




Tabell 3.15 b: Planer om 4 komme tilbake til Joa — 2009.

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Nei 6 3.4 41 41
Tilbake sommeren 2009 58 33.3 39.7 43.8
Tilbake sommeren 2010 70 40.2 47.9 91.8
Tilbake bade sommeren 8 4.6 5.5 97.3
2009 og 2010
Vet ikke 4 23 2.7 100.0§
Total 146 83.9 100.0
Ikke besvart 28 16.1
Sum 174 100.0

Et spersmdl ble kun stilt 1 2008 og det framgér av tabell 3.16a hvor tabellen viser resultatet av
spersmalet om de tilreisende om de er klar over at det er Duun-stemne neste ar. Her svarer
64,5% ja, noe som man mai se pa som et relativt hayt tall siden det i 2008 enna ikke var drevet

spesielt intensiv markedsfering av stemnet i 2009.

Tabell 3.16 a: Vet du at det er Duun-stemne pa Joa i 2009 (spersmal stilt til de reisende i
2008)

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ja 69 62.2 64.5 64.5
Nei 38 34.2 35.5 100.0]
Total 107 96.4 100.0
Ikke besvart 4 3.6
Sum 111 100.0

For de som reiste 1 2008 ble det spurt om hvilke poster det matte vare pa programmet for at
man skulle komme og her var svaralternativene kommer uansett, at det ma veere mer enn
Duun-litteratur eller at det ikke er aktuelt & komme under noen omstendighet, se tabell 3.16b.
Her viser resultatene at rundt 52% kommer uansett mens vel 40% ikke kommer. Dette tyder
pa at selve utformingen av programmet ikke spiller sa stor rolle sett i forhold til hvordan

svarene fordeler seg ett ar for stemnet avholdes.



Tabell 3.16b: Hva ma det vaere pa programmet for at du kommer i 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Kommer uansett 55 49.5 51.9 51.9
Mer enn Duun-litteratur 8 7.2 7.5 59.4
Ikke aktuelt uansett 43 38.7 40.6 100.0
Total 106 955 100.0

Ikke besvart 5 4.5

Sum 111 100.0
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For de tilreisende 1 2009 ble det spurt om man faktisk var klar over at det var Duun-stemne 1

de dagene man faktisk reiste og her viser tabell 3.16¢ at 93% var klar over dette, mens snaut

7% ikke kjente til det. Dette resultatet ligger rundt det man kunne forvente.

Tabell 3.16 c: Er du klar over at det er Duun-stemne her 1 ar (spersmal stilt til de reisende i

2009)
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Ja 142 81.6 934 93.4
Nei 10 5.7 6.6 100.0}
Total 152 87.4 100.0

Ikke besvart 22 12.6

Sum 174 100.0

12009 ble de som reiste til Joa spurt om hvilke aktiviteter man planla & delta p& under Duun-
stemnet og resultatet av disse svarene framgéar av tabell 3.17a, programmet for Duun-stemnet
2009 er gjengitt 1 Vedlegg 1. 27,5% av de som ble spurt hadde ikke planer om a delta pa noen
av aktivitetene, mens den dag som var klart mest popular var fredag 31. juli, eller fredag i
kombinasjon med lordag 1. august. Den viktigste arsaken til at fredag er klart mer populaer
enn de andre dagene er for det forste da foregar selve apningen av Duun-stemnet. Videre er
det to arrangementer, ett arrangement kalt bokbad 1 svemmehallen hvor forfatterne Carl Frode
Tiller og Torvald Sund deltok, samt at det er et arrangement ute 1 naturen hvor det bade er
opplesning av Duun-litteratur, samt en visekonsert med den populare visesangeren Lars

Bremnes. Nar vi ser resultatet fra svarene her i sammenheng med andre resultater fra Duun-
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stemnet, sé tyder alt pa at kombinasjonen av kultur, litteratur, visesang og naturopplevelser

spiller en viktig rolle for & forklare hva man blir godt forneyd med.

Tabell 3.17a: Skal du delta pa aktiviteter pA Duun-stemnet 2009

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Ingen 39 224 275 27.5
Torsdag 4 2.3 2.8 30.3
Fredag 44 253 31.0 61.3
Lgrdag 14 8.0 9.9 711
Sendag 1 .6 7 71.8
Vet ikke 1 .6 7 72.5
Torsdag og fredag 29 3.5 76.1
Torsdag og lgrdag 1.1 1.4 77.5
Fredag og lgrdag 16 9.2 11.3 88.7
Lgrdag og sgndag .6 7 89.4
Torsdag, fredag og lerdag 2.3 2.8 92.3
Fredag, lerdag og sendag 5.2 6.3 98.6
Alle dager 1.1 1.4 100.0
Total 142 81.6 100.0

Ikke besvart 32 18.4

Sum 174 100.0

Det er stilt samme sporsmal i bade 2008 og 2009 om hvor aktiv man ser pa seg selv som turist
og resultatene av dette framgar av tabellene 3.18a og 3.18b. Resultatene er sveert like for de to
arene hvor rundt 38% av de spurte ser pa seg selv som lite aktive turister og liker & bli
underholdt, mens rundt 60% ser pa seg selv som aktive turister og liker & delta. Dette
innebarer at om det i 2009 er Duun-stemne s endrer ikke dette forholdet i den forstand at

hoveddelen av turistene liker & vare aktive selv.
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Tabell 3.18a: Hvor aktiv er du som turist — 2008.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Lite aktiv - liker & bli 39 35.1 38.2 38.2
underholdt
Sveert aktiv - liker & delta 63 56.8 61.8 100.0}
mest mulig sjgl
Total 102 91.9 100.0
Ikke besvart 9 8.1
Sum 111 100.0
Tabell 3.18b: Hvor aktiv er du som turist — 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Lite aktiv - liker & bli 53 30.5 37.6 37.6
underholdt
Sveert aktiv - liker & delta 83 47.7 58.9 96.5
mest mulig sjal
Vet ikke 5 2.9 3.5 100.0}
Total 141 81.0 100.0
Ikke besvart 33 19.0
Sum 174 100.0

For & fa en ide om hvilke forventninger turistene som reiste til Joa hadde, ble det spurt om
hvilke aktiviteter man snakket om for man dro. Svarene for 2008, se tabell 3.19a, viser at det
er naturopplevelser og det at man vil besgke venner og kjente som er de sentrale temaene som
tas opp for man drar. Kultur som aktivitet var ikke spesielt framtredende 1 2008 da kun 5,6%
svarer at dette var den eneste aktiviteten man snakket om. Derimot skérer kultur relativt hoyt

med 18,7% 1 kombinasjon med en opplevelse av bade natur og kultur.

Svarfordelingene endrer seg naturlig nok en god del 1 2009 siden intervjudelen da ble foretatt
under Duun-stemnet og alternativet kultur, det vil si Duun-stemnet, som tema for man dro til
Joa kom som svaralternativ fra 24,5% av respondentene, se tabell 3.19b. Alternativet med a
besgke venner og kjente kommer hoyt uansett og er pa 17% 1 2009 sammenlignet med om lag
30% 1 2008. Et interessant trekk fra svarfordelingen fra 2009 er en hoy andel som snakker om
flere alternativer for man drar, og dette speiler ogsd det faktum som vi ser fra andre deler av

resultatene, at siden det er en god ide & kombinere flere forméal s& snakker man ogséa om flere
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aktiviteter. En tolkning av tabell 3.19 b er at Duun-stemnet nok er et mal for turen for mange,

men 1 kombinasjon med andre aktiviteter.

Tabell 3.19a: Hvilke aktiviteter snakket dere om for dere dro (2008).

Kumulativ
Antall Prosent |Gyldig prosent prosent
Kultur 6 5.4 5.6 5.6
Natur 36 324 33.6 39.3
Besgke venner/kjente 32 28.8 29.9 69.2
Joa ikke nevnt far turen 1 9 .9 70.1
Andre emner 5 4.5 4.7 74.8
Natur og kultur 20 18.0 18.7 93.5
Natur og besgke 5 4.5 4.7 98.1
venner/kjente
Natur og andre emner 1 .9 .9 99.1
Natur + kultur + besgke 1 9 .9 100.0
venner/kjente
Total 107 96.4 100.0
Ikke besvart 4 3.6
Sum 111 100.0
Tabell 3.19b: Hvilke aktiviteter snakket dere om for dere dro (2009).
Kumulativ
Antall Prosent |Gyldig prosent prosent
Kultur/Duun-stemnet 36 20.7 24.5 245
Natur 10 5.7 6.8 31.3
Besgke venner/kjente 25 14.4 17.0 48.3
Joa ikke nevnt far turen 4 2.3 27 51.0
Natur og kultur/Duun- 20 11.5 13.6 64.6
stemnet
Besgke venner/kjente og 30 17.2 20.4 85.0
kultur/Duun-stemnet
Natur og besgke 10 5.7 6.8 91.8
venner/kjente
Natur + kultur/Duun- 12 6.9 8.2 100.0
stemnet + besgke
venner/kjente
Total 147 84.5 100.0
Ikke besvart 27 15.5
Sum 174 100.0
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Vi ba ogsa respondentene & ta stilling til hvilken aktivitet de s pa som den viktigste, se
tabellene 3.20a og 3.20b. Slik spersmaélet er formulert sa ligger det i formuleringen at man ber
om den ene aktiviteten man ser pa som viktigst, men dette ser respondentene ikke til & svare
pa den méaten som forutsatt, i den forstand at vi ogsd far kombinasjoner av aktiviteter som

svar.

For 2008 kommer alternativene natur og besoke venner og kjente som det mest populere med
til sammen rundt 70% av svarene. Alternativene natur og kultur kommer ut med over 18% av
svarene. Et interessant fenomen for 2008 er at kultur som en aktivitet som star alene, far en

lav skér med bare om lag 5% av svarene.

[ 2009 med Duun-stemne sé er det kun 25% av svarene som rangerer Duun-stemne som den
eneste og viktigste aktiviteten, mens det & besgke venner og kjente ikke synker sa mye i
forhold til svarfordelingen i1 2008 og ender i 2009 opp med 28, 3% av svarene mot 35, 6% av
svarene 1 2008. Som svaralternativ er Duun-stemnet i kombinasjon med de andre
svaralternativene popular og dette gir en relativt hoy skér med til sammen over 25% nér vi

ser pa alle kombinasjoner kultur/Duun-stemnet inngr i.

Tabell 3.20a: Hvilken aktivitet var viktigst (2008).

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Kultur 5 4.5 4.8 4.8
Natur 35 31.5 33.7 38.5
Besgke venner/kjente 37 33.3 35.6 74.04
Andre 5 45 4.8 78.8
Natur og kultur 19 171 18.3 971
Natur og besgke 2 1.8 1.9 99.0]
venner/kjente
Natur + kultur + besgke 1 .9 1.0 100.0§
venner/kjente
Total 104 93.7 100.0
Ikke besvart 7 6.3
Sum 111 100.0




Tabell 3.20b: Hvilken aktivitet var viktigst (2009).

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Kultur/Duun-stemnet 37 21.3 25.5 25.5
Natur 16 9.2 11.0 36.6
Besgke venner/kjente 41 23.6 28.3 64.8
Andre 1 .6 7 65.5
Natur og kultur/Duun-stemnet 22 12.6 15.2 80.7
Besgke venner/kjente og 12 6.9 8.3 89.01
kultur/Duun-stemnet
Kultur/Duun-stemnet + Andre 1 89.7
Natur og besgke 9 5.2 6.2 95.9]
venner/kjente
Natur + kultur/Duun-stemnet 6 3.4 4.1 100.04
+ besgke venner/kjente
Total 145 83.3 100.0
Ikke besvart 29 16.7
Sum 174 100.0
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4 Analyse av svarene som ble gitt nir man reiste fra Joa til fastlandet.
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Alle som deltok i datainnsamlingen ved reise til Joa fikk ogsé utdelt et sperreskjema som

skulle fylles ut under oppholdet pa Joa og leveres til mannskapet pa ferga da man reiste fra

Joa. Nér det gjelder datainnsamlingen 1 2008 sd fikk vi tilbake 43 skjemaer, det vil si rundt

40% av de som svarte pa tur til Jea. For 2009 mottok vi 87 skjemaer ved tilbakereise, det vil

si en svarprosent pd 50%. Spersmélene er i stor grad de samme for begge drene, men for 2009

er det lagt til noen spersmaél for spesielt a evaluere hvilke oppfatninger respondentene har om

selve Duun-stemnet. Det forste spersmalet gér ut pa at man gir opplysninger om hvor lenge

man faktisk var pa Jea og her er det slik at i 2008 reiste 46,5% tilbake samme dag mens kun

31, 4% gjorde dette 1 2009. det vil si at 1 2009 s& hadde snaut 70% en overnatting eller flere

mens i 2008 14 dette tallet pa vel 50%, se tabellene 4.1a og 4.1b.

Tabell 4.1a: Hvor lenge var du pa Jea (2008)

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Reiste tilbake samme dag 20 46.5 46.5 46.5
En overnatting 3 7.0 7.0 53.5
Flere overnattinger 20 46.5 46.5 100.04
Sum 43 100.0 100.0
Tabell 4.1: Hvor lenge var du pa Jea (2009)
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Reiste tilbake samme dag 27 31.4 31.8 31.8

En overnatting 16 18.6 18.8 50.6

Flere overnattinger 42 48.8 49.4 100.04

Total 85 98.8 100.0

Ikke besvart 1 1.2

Sum 86 100.0

Det er videre interessant & se pa de opplysninger som ble gitt om hva man faktisk gjorde pa

Joa under oppholdet. Dette framgér av tabellene 4.2a og 4.2b. For 2008 opplyses det at besoke

kjente og andre gjoremal er de to klart mest valgte alternativene med til sammen 51% av
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svarene. Snaut 50% oppgir 1 2008 flere gjoremal hvor da kulturaktiviteter inngér i rundt 20%

av aktivitetene

12009 var det slik at vel 25% av respondentene oppgir at Duun-stemnet som kulturaktivitet
var det man faktisk gjorde. Duun-stemnet i kombinasjon med det & beseke kjente oppgis av
18, 8% og Duun-stemnet 1 kombinasjon med naturopplevelser gis av 21,2%. Dette forsterker
inntrykket av at Duun-stemnet i seg selv ikke velges av s& mange, men klart viktigere i

kombinasjon med andre gjoremal.

Tabell 4.2a: Aktiviteter og gjoremal under beseket (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Besgkte kjente 11 25.6 25.6 25.6
Andre gjgremal 11 25.6 25.6 51.2
Flere gjgremal, 4 9.3 9.3 60.5
Kulturaktiviteter + besgke
kjente
Flere gjgremal, 5 11.6 11.6 721
Kulturaktiviteter + natur/fiske
Flere gjgremal, ikke 12 27.9 27.9 100.04
kulturaktiviteter
Sum 43 100.0 100.0
Tabell 4.2b: Aktiviteter og gjeremal under besgket (2009).
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Duun- 22 25.6 25.9 25.9]
stemnet/Kulturaktiviteter
Besgkte kjente 17 19.8 20.0 45.9]
Natur/fiske 4 4.7 4.7 50.6
Andre gjgremal 3 3.5 3.5 54.1
Flere gjgremal, Duun- 16 18.6 18.8 72.9]
stemnet + besgke kjente
Flere gjgremal, Duun- 18 20.9 21.2 941
stemnet + natur/fiske
Flere gjgremal, ikke Duun- 5 5.8 59 100.04
stemnet
Total 85 98.8 100.0
Ikke besvart 1 1.2
Sum 86 100.0
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Ved retur fra Joa ble de besgkende spurt om hvilke severdigheter man hadde besgkt og
resultatene framgar av tabellene 4.3a og 4.3b. I 2008 var det 58,5% som ikke hadde besokt
noen severdigheter i det hele tatt. De severdighetene man hadde beseokt var enten at man kun
hadde vert innom Olav Duuns barndomshjem eller at man hadde sett Olav Duuns
barndomshjem 1 kombinasjon med flere andre severdigheter. De andre severdighetene pé Joa
utenom Olav Duuns barndomshjem er Fosnes bygdemuseum, jernaldergarden pé Trands og
torvmuseet pa Skjervikkorsen. Som det framgar av tabell 4.3 a sa er det svert fa som har

besgkt disse stedene.

12009 er det Olav Duun-stemne og da er det naturlig nok mange som besgker Olav Duuns
barndomshjem siden dpningen av stemnet foregar her. Ogsé i 2009 er det en god del av de
besokende som ikke har vaert inne om noen av severdighetene, tabell 4.3b viser at det er
21,3% som ikke har besgkt noen severdighet. Vel 70% har enten kun besgkt Olav Duuns
barndomshjem eller dette stedet i kombinasjon med flere andre severdigheter. Det viser seg at
de andre severdighetene utenom Olav Duuns barndomshjem i1 beskjeden grad nyter godt av at

det faktisk er Duun-stemne.

Tabell 4.3 a: Severdigheter man hadde besgkt under oppholdet pd Joa (2008)

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ingen 24 55.8 58.5 58.5
Olav Duun's barndomsheim 6 14.0 14.6 73.2
Fosnes bygdemuseum 1 2.3 24 75.6
Jernaldergarden pa Tranas 2 4.7 4.9 80.5
Torvmuseum pa 1 2.3 2.4 82.9]
Skjaervikkorsen
Andre 2 4.7 4.9 87.8
Olav Duun's barndomsheim 5 11.6 12.2 100.04
+ flere
Total 41 95.3 100.0
Ikke besvart 2 4.7
Sum 43 100.0
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Tabell 4.3 b: Severdigheter man hadde besegkt under oppholdet pa Jaa (2009)

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ingen 17 19.8 21.3 21.3
Olav Duun's barndomsheim 33 38.4 41.3 62.5
Fosnes bygdemuseum 2 2.3 25 65.0)
Jernaldergarden pa Tranas 3 3.5 3.8 68.8
Olav Duun's barndomsheim 25 29.1 31.3 100.0§
+ flere
Total 80 93.0 100.0
Ikke besvart 6 7.0
Sum 86 100.0

Videre er det spurt om hva de som besgkte en severdighet faktisk syntes om den og

resultatene framgar av tabellene 4.4 a og 4.4 b. Her har de besokende anledning til 4 velge

svaralternativene svert interessant, interessant, snn passe, helt uinteressant. Man skulle tro at

vi far noe mer positiv interesse i 2009 med Duun-stemnet, men svaralternativene for svart

interessant er akkurat det samme det vil si snaut 28% 1 bade 2008 og 2009. 1 2009 er det flere

som ser pa severdighetene som interessante, det er 65,1% mot 50% i 2008, slik at man kan si

at trolig pd grunn av Duun-stemne sa er det noe mer positiv vurdering av severdighetene i

2009 sammenlignet med 2008.

Tabellene 4.4a: Om du besgkte en severdighet, hva synes du (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert interessant 5 11.6 27.8 27.8
Interessant 9 20.9 50.0 77.8
Sann passe 3 7.0 16.7 94.4
Helt uinteressant 1 2.3 5.6 100.0}
Total 18 41.9 100.0

Ikke besvart 25 58.1

Sum 43 100.0
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Tabellene 4.4b: Om du besgkte en severdighet, hva synes du (2009).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert interessant 12 14.0 27.9 27.9
Interessant 28 32.6 65.1 93.0
Sann passe 3 3.5 7.0 100.0
Total 43 50.0 100.0

Ikke besvart 43 50.0

Sum 86 100.0

Videre spor vi om den informasjon de besgkende faktisk fikk pa Jeoa tilknytning til sitt
opphold der. Her er det stor forskjell mellom et vanlig” turistar slik som i1 2008
sammenlignet med 2009. 1 2008 er hovedvekten nér det gjelder synspunkt pé informasjon at
den er god og det er 43,8% som krysser av pa dette alternativet, og med 28,1% som mener
informasjonen er svaert god og 18,8 som mener at den er sann passe. Videre er det kun noen fa
12008 som finner den informasjonen man fikk ikke var relevant. Informasjonen under Duun-
stemnet er bedemt som svert bra i den forstand at 50% av de spurte karakteriserer den som
svaert god mens 44,6% ser pa den som god. Dette innebaerer at det er svaert f4 som er kritisk til

den informasjon man fikk pd Jea i tilknytning til Duun-stemnet, se tabellene 4.5a og 4.5b.

Tabell 4.5a: Hva synes du om informasjonen du fikk pa Jea (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert god 9 20.9 28.1 28.1
God 14 32.6 43.8 71.9
Sann passe 6 14.0 18.8 90.6
Ikke relevant 3 7.0 9.4 100.0
Total 32 74.4 100.0

Ikke besvart 11 25.6

Sum 43 100.0




Tabell 4.5b: Hva synes du om informasjonen du fikk pé Jea (2009).
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Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Sveert god 37 43.0 50.0 50.0}
God 33 38.4 44.6 94.6
Sann passe 3 3.5 4.1 98.6
Sveert darlig 1 1.2 1.4 100.01
Total 74 86.0 100.0

Ikke besvart 12 14.0

Sum 86 100.0

De som besgkte Joa bade 1 2008 og 1 2009 blir bedt om & vurdere hvor forneyd man totalt sett
var med oppholdet, og alternativene er svart forneyd, forneyd, sdnn passe og misforneyd, se
tabellene 4.6a og 4.6b. Det er meget interessant & se svarfordelingene som for begge ar viser
at de som var pa Jea kun har valgt alternativene svart forneyd eller forngyd som en total
vurdering av oppholdet. I 2008 var 72,1% svert forngyd mens 27,9% valgte alternativet
fornayd. I 2009, det vil si aret med Duun-stemnet, sa var 90,5% svert forneyd og 9,5%
forneyd. En drefting av hva som kan ligge bak disse svarene ma sees i sammenheng med de

to neste tabellene hvor de reisende blir bedt om & svare pa hva de faktisk savner pa Joa.

Tabell 4.6a: Er du/dere totalt sett fornayd med oppholdet pa Joa (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Sveert forngyd 31 721 721 721
Forngyd 12 27.9 27.9 100.0
Sum 43 100.0 100.0

Tabell 4.6b: Er du/dere totalt sett forneyd med oppholdet pa Joa (2009).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Sveert forngyd 76 88.4 90.5 90.5
Forngyd 8 9.3 9.5 100.01
Total 84 97.7 100.0
Ikke besvart 2 23
Sum 86 100.0
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Nér vi ser pd tabellene 4.7a og b som forteller om hva man faktisk savner pa Joa, s ser vi at
relativt 4 krysser av pd alternativet at man ikke savnet noe spesielt 1 2008, det vil si 23,3%
valgte dette alternativet. Tilsvarende tall er at 25, 6% ikke savnet noe spesielt i 2009. Dette
ma man si at er relativt sett lave tall og en liten gruppe som ikke savner noe. Den mangel de
aller fleste papeker er at det er for f muligheter nar det gjelder spisesteder péd Joa og 1 2008 sd
svarer 46,5% at man savner flere spisesteder og 1 tillegg svarer 11,6% at man savner flere
spisesteder i kombinasjon med flere andre tilbud man savner. Det samme svarmensteret
preger ogsa resultatene for 2009 hvor 37,2% savner flere spisesteder og 15,1% savner bade
flere spisesteder og nevner dette i kombinasjon med andre tilbud man savner. Bedre
overnattingsmuligheter blir kun nevnt av 4, 7% 1 2008 mens 9, 3% nevner dette 1 2009. Det er
interessant & se at resultatene viser at svert fa personer ser mangler i forhold til

naturopplevelser og kulturtilbud.

Tabell 4.7 a: Hva savnet du/dere pa Joa (2008)

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ikke noe spesielt 10 23.3 23.3 23.3
Bedre overnattingsmuligheter 2 4.7 4.7 279
Flere spisesteder 20 46.5 46.5 74.4
Flere tilbud innen 2 4.7 4.7 791
camping/natur
Andre alternativer 4 9.3 9.3 88.4
Flere spisesteder + flere 5 11.6 11.6 100.0§
alternativer
Sum 43 100.0 100.0
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Tabell 4.7 b: Hva savnet du/dere pé Joa (2009)

Kumulativ

Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ikke noe spesielt 22 25.6 25.6 25.6
Bedre overnattingsmuligheter 13 151 151 40.7]
Flere spisesteder 32 37.2 37.2 77.9]
Flere tilbud innen 2 2.3 2.3 80.2
camping/natur
Flere kulturtilbud 2 23 23 82.6
Annet 2 23 23 84.9
Flere spisesteder + flere 13 15.1 15.1 100.0
alternativer
Sum 86 100.0 100.0

Nar det gjelder resultatene fra 2009 hvor det var Duun-stemne, si organiserte man dette slik at
det ble gitt et tilbud om servering av mat pa samfunnshuset. Videre var det ogsa apne puber
pa kveldene under Duun-stemnet, men her var tilbudet om servering av mat beskjedent. |
tilknytning til Duun-stemnet hadde arrangeren ogsa et system for innkvartering slik at man

kunne ta kontakt & fa bo hos private, og en del benyttet seg av dette.

Hvordan kan man sé forklare at de besekende gir en meget positiv total evaluering av sitt
opphold pa Jea, mens man i neste omgang krysser av pa at man savner flere typer tilbud som
er vanlige innen reiselivsnaringen som spisesteder og overnattingsmuligheter. I kapittel 2 har
vi mer ut fra et teoretisk perspektiv om opplevelser i1 turismesammenheng redegjort for at nir
man opplever tilbud som gir et sterkt folelsesmessig engasjement sa kan dette ’sla ut” andre
faktorer som man innen rammen av turismetilbudet ser kritisk pa og finner mangler ved. Nar
vi ser pa resultatene fra tabellene 4.6a og b og 4.7a og b i sammenheng sa tyder det pa at det
er slike effekter til stede. Resultatene fra 2009 med Olav Duun-stemne tyder alt pa at mange
har hatt sterke folelsesmessige inntrykk hvor vi ser en kombinasjon mellom natur og kultur.
Mye tyder pé at arrangeren under Duun-stemnet har fatt deltagerne til & komme i det

Csikszentmihaly kaller flytsonen.

Det er spurt om hvordan man opplevde Joa i den forstand om det var rent eller mye seppel &
se, resultatene av dette framgar av tabellene 4.8a og 4.8b. Her er svarfordelingene temmelig

like 1 den forstand at 73, 8% syntes det var helt rent for seppel 1 2008 mens det tilsvarende
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tallet er pa 77, 4% 1 2009. Disse svarene tyder pa at de besekende vurderer hvor rent det er

rimelig likt siden det neppe trolig var stor forskjell fra 2008 til 2009.

Tabell 4.8 a: Synes du det var rent, ikke noe seppel & se (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Helt rent 31 721 73.8 73.8
Litt sgppel 10 23.3 23.8 97.6
Mye sgppel 1 2.3 2.4 100.0]
Total 42 97.7 100.0

Ikke besvart 1 2.3

Sum 43 100.0

Tabell 4.8 a: Synes du det var rent, ikke noe seppel & se (2009).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Helt rent 65 75.6 77.4 77.4
Litt seppel 19 221 22.6 100.0}
Total 84 97.7 100.0
Ikke besvart 2 2.3
Sum 86 100.0

Vi har spurt om hvilket forbruk man hadde pa Joa i 2008 og 2009 og resultatene her framgér
av tabellene 4.9a og 4.9b. Resultatene av undersgkelsene om forbruk ma sees i forhold til de
tidligere resultatene hvor man oppgir hvor lenge man har tenkt 4 bli pd Jea. Om vi ser tilbake
pé de resultatene, sé viser de at man har planer om a bli omtrent like lenge péd Joa 1 2008 som i
2009 selv om det er Duun-stemne i 2009. Imidlertid er forbruksmensteret forskjellig under
Duun-stemnet og fordi man som stemnedeltaker ma regne med et noe sterre forbruk da det er
vanskeligere & planlegge for en billigere ferie nar man er stemnedeltager. Resultatene viser at
12008 sd planlegger 37, 2% & bruke mer enn 500 kroner totalt sett pd oppholdet mens det

tilsvarende tall 1 2009 med Duun-stemne er 63,4%.



Tabell 4.9a: Hvor mye penger brukte dere under oppholdet (2008)

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ikke noe 9 20.9 20.9 20.9|
1-200 Kr 11 25.6 25.6 46.5
200 - 500 Kr 7 16.3 16.3 62.8
Mer enn 500 Kr 16 37.2 37.2 100.0]
Sum 43 100.0 100.0

Tabell 4.9b: Hvor mye penger brukte dere under oppholdet (2009)
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Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Ikke noe 10 11.6 12.2 12.2
1-200 Kr 4 4.7 4.9 17.1
200 - 500 Kr 16 18.6 19.5 36.6
Mer enn 500 Kr 52 60.5 63.4 100.0
Total 82 95.3 100.0

Ikke besvart 4 4.7

Sum 86 100.0

I tabellene 4.10a og b har vi spurt om de som besekte Joa har planer om & komme tilbake.
Dette er samme spersmalstilling som vi ba om svar pa ved innreise til Joa. Det er interessant &
se at prosentandelen som svarer nei er svart lav i begge ar med 2,3% 1 2008 og 6,2% 1 2009.
Tallene for 2009 forteller at en stor del av respondentene, 46,9% sier at de har planer om a
komme tilbake neste ar, det vil si 12010 og da er det ikke Duun-stemne pa Joa. P4 den annen
side svarer relativt fa, det vil si om lag 10%, som sier at de planlegger & komme tilbake til
neste Duun-stemne. Det er interessant a se at forneydheten bade med oppholdet totalt sett pa
Joa og de forskjellige aktivitetene pd Duun-stemnet er svert stor, men allikevel sa er det en
relativt liten andel som svarer ja til at man vil komme tilbake pa neste Duun-stemne.
Arsakene til dette er for det forste at neste Duun-stemne ut fra de opplysninger som ble gitt i
2009 forst da ble planlagt & finne sted i 2013. Dette er sa langt fram i tid at det er vanskelig &
ha faste planer om hva som skal forega da. P4 den annen side ser det klart ut til at enske om a

reise tilbake til Joa er stort uavhengig om man er en deltaker p4 Duun-stemnet eller ikke.
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Svarene ved innreise er i hovedsak de samme som ved utreise nir vi sammenligner tabell
3.15b med 4.10 og opprettholder konklusjonen om at de aller fleste av de som reiser til Joa

kommer tilbake.

Tabell 4.10 a: Har du planer om 4 komme tilbake til Joa (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Nei 1 2.3 2.3 2.3
| sommer (2008) 19 442 442 46.5
12009 18 41.9 41.9 88.4
Bade i 2008 og 2009 5 11.6 11.6 100.0
Sum 43 100.0 100.0
Tabell 4.10 b: Har du planer om & komme tilbake til Joa (2009).
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Nei 5 5.8 6.2 6.2
| sommer (2009) 28 32.6 34.6 40.7
Neste ar (2010) 38 44 .2 46.9 87.7
Neste Duun-stemne 8 9.3 9.9 97.5
Bade i 2009 og 2010 2 2.3 2.5 100.0
Total 81 94.2 100.0
Vet ikke 5 5.8
Sum 86 100.0

Det er videre spurt om hva man husker best fra Joa, det vil si hvilke opplevelser som gjorde
det sterkeste inntrykket, dette framgar av tabellene 4.11a og b. For sommeren 2008 viser
tabell 4.11a at naturopplevelser star sentralt siden 32,6% krysser av for naturopplevelser som
det man husker best som eneste alternativ, mens 32,6% krysser av for naturopplevelser
kombinert med mennesker de meotte og 4,7% for naturopplevelser pluss kultur. Tabell 4.11b
viser svert interessante resultater i den forstand at kun 6% krysser av for kultur/Duun-stemnet
som det alternativet som alene star for det man faktisk husker best. Videre sa mener 32,1% at
det man husker best var kombinasjonen av natur og kulturopplevelser og 13,1%

kombinasjonen av kultur og mennesker man mette. Dette vil si at selvfelgelig har Duun-
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stemnet gjort et inntrykk, men det inntrykk som helt klart er sterkest og har festet seg best er

hvordan man har opplevd det kulturelle tilbudet fra Duun-stemnet sammen med naturen.

Tabell 4.11 a: Hva husker du best fra Joa (2008).

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Kultur/severdigheter 3 7.0 7.0 7.0
Natur 14 32.6 32.6 39.5
Mennesker du matte 5 11.6 11.6 51.2
Annet 1 23 23 53.5
Andre kombinasjoner 4 9.3 9.3 62.8
Natur + mennesker du mgtte 14 32.6 32.6 95.3
Natur + Kultur 2 4.7 4.7 100.04
Sum 43 100.0 100.0
Tabell 4.11 a: Hva husker du best fra Joa (2008).
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Kultur/severdigheter 5 5.8 6.0 6.0}

Natur 15 17.4 17.9 23.8

Mennesker du matte 10 11.6 11.9 35.7

Annet 2 23 24 38.1

Natur + kultur 27 314 32.1 70.2

Kultur + mennesker du mette 11 12.8 13.1 83.3

Natur + mennesker du mgtte 14 16.3 16.7 100.0§

Total 84 97.7 100.0

Ikke besvart 2 23

Sum 86 100.0

Tabellene 4.12a, b, ¢ og d inneholder en evaluering av hvor godt man var forngyd med Duun-
stemnet. Spersmélene er formulert slik at man forst har spurt om man var til stede eller ikke
og sd bedt de som faktisk var til stede om & krysse av pé en tredelt skala med alternativer
godt, middels og darlig. Programmet for Duun-stemnet er gitt som Vedlegg 1 og her kan man
se hvilke aktiviteter det var de forskjellige dagene. Torsdag 30. juli 2009 var det vi kan kalle
en oppvarmingsdag med fjelltur i Olav Duun sine fotefar pa ettermiddagen og kulturpub med
underholdning pa Faksdalbrygga pa kvelden. Blant de spurte var det kun 11 som hadde deltatt

pé en eller flere av disse arrangementene, men alle var godt forneyd.
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Fredag 31. juli var det &pning av Duun-stemnet pa dagen og flere arrangementer utover
ettermiddagen og kvelden. Her var det mange som svarte, 49 personer, og samtlige krysser av
at de var godt forngyd med tilbudene. Lordag 1. august var det ogsa et omfattende program og
samtlige som var til stede pa et eller flere arrangementer, sa nar som en person, svarer 0gsa
her at man var godt forneyd. Néar det gjelder sondag 2. august kom det relativ i svar men

ogsa her er alle godt forneyd med tilbudene.

Resultatene fra disse tabellene foyer seg inn og samsvarer med resultatene fra de andre delene
av undersekelsen. Vi var klar over at deltagerne 1 betydelig grad var forneyd, men det var noe
overraskende at det ikke framkom et eneste svar som gir uttrykk for at man enten var middels

forneyd eller darlig forneyd med tilbudene. Totalt sett sa har vi fra de 4 dagene fatt svar fra 89

personer noe som totalt sett ma sies & vere et statistisk pélitelig utvalg.

Nar svarene er sapass overveldende positive sa er det interessant & se det 1 forhold til hvilke
opplevelser man husker best. Her er det grunn til nok en gang a trekke fram kombinerte
opplevelser i den forstand et spesielt naturopplevelser og kulturelle inntrykk i tilknytning til
Duun-stemnet har veaert viktige. Videre gjorde inntrykk og opplevelser sammen med andre
mennesker kombinert med kulturopplevelsene fra Duun-stemnet ogsa sterke inntrykket pé et

stort antall personer.

En hovedkonklusjon synes a vare nar vi ser flere deler av resultatene i sammenheng at man
kom til Jga 1 2009 for & fé det vi kan kalle kombinerte opplevelser og dette ser man ut til 1
svert stor grad 4 ha lyktes med. Til tross for at mange peker pa flere enkeltmomenter man
faktisk savner som en del av en ordinzer turismeopplevelse, mat — flere spisesteder og bedre
overnattingsmuligheter, sa ser det ut til at kombinasjonen av natur- og kulturopplevelser

”visker ut” de mulige kritiske synspunkter man faktisk har.



Tabell 4.12 a: Forngyd med Duun-stevne torsdag 30. juli 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Godt 11 12.8 100.0 100.0

Ikke tilstede 75 87.2

Sum 86 100.0

Tabell 4.12 b: Forngyd med Duun-stevne fredag 31. juli 2009.
Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent

Ikke tilstede 37 43.0 43.0 43.0
Godt 49 57.0 57.0 100.0
Sum 86 100.0 100.0

Tabell 4.12 c: Forneyd med Duun-stevne lordag 01. august 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ikke tilstede 63 73.3 73.3 73.3
Godt 22 25.6 25.6 98.8
Middels 1 1.2 1.2 100.0}
Sum 86 100.0 100.0

Tabell 4.12 d: Forngyd med Duun-stevne sendag 02. august 2009.

Kumulativ
Antall Prosent | Gyldig prosent prosent
Ikke tilstede 79 91.9 91.9 91.9
Godt 7 8.1 8.1 100.0
Sum 86 100.0 100.0
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5 Oppsummering og konklusjoner

Hovedideen i denne delen av prosjektet har vert & gjennomfere datainnsamling 1 Fosnes
kommune sommeren 2008 og 2009 slik at man pé et datamessig vitenskaplig grunnlag kan si
noe om hva som kjennetegner Duun-stemnet. Det spesielle med Duun-stemnet er en
kombinasjon av (1) tradisjonelle turistprodukter som mat, drikke og overnatting, (2) kulturelle
tilbud knyttet til en Duun-tradisjon i vid forstand og (3) landskapet hvor de forskjellige
aktiviteter finner sted. Hovedkonklusjonen er at betydningen av landskapet, altsa de fysiske
omgivelsene man opplever mens man er pa Joa, pavirker de folelsesmessige reaksjoner
turistene far av de kulturelle tilbudene og tradisjonelle turistproduktene. Dette resulterer i en

totalt sett svaert positiv evaluering av Duun-stemnet 2009.

Som eksempel pa dette kan vi se pa tilbudet pa kvelden 1. august 2009 innen rammen av
Duun-stemnet 2009, hvor det blant annet var framforing av Duun-tekster og en visekonsert.
Siden arrangementet ble lagt ute 1 havgapet sa fikk turistene et flott inntrykk av landskapet og
klare & relatere landskapet til det kulturelle produktet. Dermed ga landskapsopplevelsen
kombinert med litteraturbidraget ga et sterkt folelsesmessig engasjement. Eller for & si det pa
en annen mate nar, at tilbudet gis slik at turistene opplever landskap og kultur tett sammen, s&
spiller dette pa et folelsesmessig aspekt som pé sett og vis visker ut noen av inntrykkene om at
mat og overnatting ikke var helt topp. Evalueringen viser at man klarte bade a komme i
“flytsonen” ved riktig kombinasjon av niva for ferdigheter og utfordringer for turistene, noe

som er helt sentralt for & lykkes med & gi turistene en best mulig opplevelse.

Nar det gjelder enkeltresultater fra evalueringene sé vises til tabellene i kapittel 3 og 4. Noen
hovedresultater kan nevnes. Uansett om det er Duun-stemne eller ikke sd har de tilreisende et
positivt enske om & komme tilbake til Joa. Videre er det slik at de besgkende i stor grad
kommer fra neromradenei Nord-Trendelag, nar det er Duun-stemne kommer noen flere fra
andre deler av landet, men denne andelen gker ikke sd mye. Vi gjennomforte datainnsamling
bade pa ferga fra fastlandet til Joa og pé ferga tilbake etter at man hadde vaert pa Duun-
stemne. Resultatene er positive ogsa 1 den forstand at man hadde fatt oppfylt de forventninger

man hadde for man kom.
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Vedlegg 1

Olav Duun-stemnet
i Namdalen 2009

— pa Joa og Abelveer fra torsdag 30. juli til sendag 2. august

Tema:
Kjaerleik



Torsdag 30. juli

15.30:

20.30:

Fielltur i Qlav Duun sine fotefar
fr& @ver-Din til Brakstad (ca 3 t.)

Kulturpebb pa Faksdalbryggan.
Frank Runar Gansmo (operasongar)
Maria Naess (pianist)

Kristen Dille les Duun

Groms Vocalis (songoktett).

kr 150,-

Sal av reker fra K.19.000
Opre pebbar,

Fredag 31. juli

13.30:

15.30:

17.30:

21.00:

Opning av Olav Duun-stemnet
i Namdalen 2009 — @ver Diin:
¢ Kristen Dille ynskjer velkommen
* apningstale ved pétroppande
fylkesmann Inge Ryan
& Hildegunn Eggen les Duun
* Gur Gjernstad Dypvik (plano),
Tove Tharsen (song)
* Jza skolermusikkorps / Hommusikklaget Ekko
* Bamekor (1.- 4. klasse ved Jaa skole).
Gratis inrgang.

Kunstutstillinga "Den bla akeren”

v/ Ellen Edminson - Fosnes Byademuseum.
Utstillirgsleiar Lorentz rg\ge Largds
onenterer om utstillinga.

Bokbad i svemmehallen
v Jea samfunnshus med diktarane Carl Frode

Tiller og Tarvald Sund. Ordfarar | Fosnes, Biarg

Tingstad er bademeister”,
kr 150,-

Kjaerleikstonar ved storhavet

Brakstad Harmn. J@BL Sargerknatsen -
Hildegunn Eggen les Duun - Frank Runar
Gansmo (song) - Mara Meess (plano) - Lars
Bremnes (song og gitar) - Georg Buljo (gitar).
kr 200,- /100,- (bamebillettar - inntil 15 &r

- selger ein kun ved inngangen)

Opre pabbar

Lerdag 1. august

13.00:

14.15:

19.30:

Tur til Abelvar - | Emma og Olav Duun
sine fotefar pa Namdalskysten.

Buss frd Mamses kl. 09.15 og ferje/louss

fré Jaa (Seierstad) k. 09.50. Ferja "Clav Duun®
fraktar oss aver Follafiorden til Naenzy.

Stopg pd Mulstad, Makling, vindmellers

é Hundhammerfizllet og Abelvazr

Det er mogles & melde seg pd bathur med
ME Straumingen fré Brakstad til Abebaer.
Ta kentakt med Frode Bjaru tif 905 21 910,

Program pa Abelvaer:
Anlednirg til § kigpe mat og giere seg kient
med Abelvaer

Kulturprogram i grendahuset:

» Utdrag frd teaterstykket “"Medmenneske™
viBartroteatret og Teater Marintim

# Birger Brandtzaeg fortel
am historia til Abelvaer

* Salvi Vik Braekkan og Anne Briteng framfarer
utclrag fré den planlagte Duun-operazn
“Menneske og Makteng™

+ Kristen Dille fortel om Duuns "Valaere”.

» Tilbake til Jaa og Namsos ca. k. 18.15.

Forestilling pé Abebaer kr 150,-.
Pakke med buss og forestilling kr 200,-.

Det er avarensa plassar pd bussane og |
Abelvazr grendehus. Bindande pamelding

til sternnesekretaer Kristen Dille tif. 18 83 202,

Akelvazr er ein gamal handelstad ytterst

i Fellafiorden, som har inspirert Olay Duun
sitt "Valvazre”. Du kan lesa meir om Abelvaer
d nettstaclane wwaeabelvaerno og
whwvwabelvaercom

Konsert i Dun kirke:

Tone Hulbeekmo og Hans Fredrik Jakobsen
i samarbeid med Groms Vocalis

og Jea blandakor.

kr 200,- /100,- (bam)

Opne pekbar
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“ Det var ikkje anne
rart ved rnoturen

der heime . Ytre Noomdod

enn at han var mun,

s¢ndas 'Q_ august 10.30: "Duun for dummies”
- i innfgring i Olav Duuns dikting.

09.00: Arsmete i Olav Duun-ringen

- Jza sammfunrshus. * eit mate med diktaren og hans
forfattarskap for nybegynnare
10.30: Litteraturseminar - Jaa samfunnshus. * smakebiter fra litteraturen
* “Kjaerleiken | Clav Duuns dikting — og Duuns + smakebiter fra livet
dikting som kjaerleik” v/ stipendiat Grethe F * stedene, landskapet, naturen i Duun sitt rike
Syéd, Universitetet | Bergen. e turar til @ver-Din og Brakstadauret (Kjelvika)

» “Emma, Olav Duuns livsledsager” v/ historikar

Elin Strem og tidlegare leiar | Olav og Emma Ansvarleg for seminaret er orcfarar

Duuns stiftelse | Holmestrand, Ragnhild Vestbry. Bizrg Tingstad.
* Crdskifte kr 100,-.
kr 150,-

Seminara er slutt ca. k. 15.00.
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Merk!

Kunstutstillirga “Den blé &keren” (opning 25. juli)w/ Ellen
Edminson, som eri Fosnes Byademuseurn (like ved Jaa
samfunnshus), er open alle dagar under Duun-stemnet.
Cpningstic laurclag fré k.10 - 16,

Sandag fré k.12 - 16.

‘Utstillinga “Kjeerleiken og Olav Duun™ v/ Jza Bamehage
og 1-4. trinnved Jza skole, er i tilknyting til stermne-
kontaret v/ Joa skole.

Sternnefotograf er Wenche Kalstad,
Haewlandet/Salsnes.

Sternnekontoret blir i Jea skole, og opnar onsdag
90, juli kI 12.00. Her kan ein kigge billettar, baker,
stemnerekvisita o a. Telefon til stemnekontoret

er 918 83 02

Overnatting er som far mulig | private heimar og 1 hyt-
ter sam stermnekamiteen stér for utleige av. Enkel cver-
natting kan og skie pd Joa skole (egne liggeunderlag og

sovepose). Campingveaner kan plasserast ved Jza skole.

Det er ogsd teltolass, og tilgang til dus) ved Jeza skole.
For telting ved Brakstachvdgen, kontakt Jan Esil Thorsen
tif. 74 28 68 26. For hatellovemnatting er neraste alternativ
i Mamses, 35 km frd Jea.

For bestilling eller sp@rsmal om overnatting
- ta kortakt med Sonja Hekholm pd mokail 979 80 264
eller sorijaoa@online. no.

ZINTE

More=Trandehg Elekrrisitetrveri

@ FOSNES KOMMUNE

NORD-TRONDELAG
FYLKESKOMMUNE
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For sparsmél om program, bestilling av billettar o.a. ta
kontakt med stemnesekretaer Kristen Dille pd mokil
918 83 202 eller knsten dille@online. no.

Henting og betaling av bestilte billettar bar helst skje
minst 1 clegn far arangementet, og seinast pa arange-
mentstaclen e 1% time fiar oppaitt starttidspunkt. Billettar
sorm ikkie er henta til nermnte tid, Blir selt.

Transport:

For & komme seg til Jea kan ein ta ferje frd @lhammeran
(ca. ¥ t. frd Mamscs) kvar heile time. Det gér og hurtighdt
fré Namsos og Rawvik til Jea. Det er gode bdthamner pd
Brakstad, Faksdal og Seierstad. Det vil ikkje ki sett opp
kussar | heve arangementa (med unntak av
Abelvaerarrangementet).

Drosjer pa Joa:
Q06 24 749 (Fords taxi)
Q01 44 515 (Kvalstad Transport)

Sj& kommunens heimesice
waww fosnes. kommune.no for mer informasion om kom-
munen, om Jea, og kva ein kan sjd og vera med 2§ her

Vel mgtt til Olav Duun-stemnet i Namdalen
2009 med kjaerleik pd programmet!

Kristen |. Dille Torgeir Stram
lelar | ODIN lelar | stemnekomiteen
o4 stemnesekretaer

z
a
:
NA
;g
NORSK NAUMD@LA
KULTURRAD MALLAG
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Vedlegg 2: Skjemaer for datainnsamling

Turisme i Fosnes kommune

Dette sporreskjemaet er en del av et prosjekt hvor Hogskolen 1 Nord-Trendelag er faglig
ansvarlig og prosjektet gjennomfoeres i samarbeid med Fosnes kommune.
(Vi sper ikke fastboende 1 Fosnes kommune)

1.Reisehensikt. () Ferie/fritidsreise ( ) Arbeidsreise ( ) Besgke venner/familie
() Annen reisehensikt

2. Hvor mange i bilen. 18 &rogover, antall (M K )  Under 18 &r Antall (M K
)

3. Hvor kommer dere fra i dag — hvilken kommune.
Opprinnelig startkommune

4. Hva skal dere gjore pd Joa. ( ) Se pé severdigheter () Besoke kjente ()
Natur/fiske/friluft
() Andre gjoremal () Duun-stevnet

5. Hvilke severdigheter kjenner dere til pd Joa. ( ) Ingen ( ) Olav Duun’s
barndomsheim

( ) Fosnes Bygdemuseum () Jernaldergirden pa Trands () Torvmuseum pa
Skjervikkorsen

6. Visste dere at Olav Duun kom fraJea. ( )Ja () Nei

7 Hvilke typer turisme liker du. () Natur ( )Kultur () Byturisme ()
Bade/solferie

Hvor interessant er kulturturisme for deg.

() Svert interessant () Noe interesse () Liten interesse () Fullstendig
bortkastet

8. Hvor viktig var Jea som mél for turen.

() Sveert viktig () viktig () litt interessant () helt tilfeldig
9. Hvor fra har dere hentet informasjon om Jea. ( ) Har ingen info ()
Venner/kjente

() Veibok/Skriftlig materiale () Internet ( ) Andre kilder

10. Har dere vert pa Joa tidligere. ( ) Nei ()Ja ( )Merenn 3 gangeriéar
11. Kjente dere til at dere métte ta ferge for & komme til Joa. ( )Ja ( ) Nei

12. Hvis Nei pa 11, hadde dere da ikke reist til Joa om du visste du matte ta ferge. ( ) Ja ()
Nei

13. Synes dere fergetakstene er hoye sammenlignet med andre ferger. ( )Ja () Nei
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11. ErJea ( )ethovedmal for turen ( ) et passende stopp ( ) et tilfeldig stopp

12. Hvor lenge skal du veere pd Jea. () Reiser tilbake idag ()i morgen () flere
dager

13. Om du skal overnatte. ( ) Hos venner/slekt () Egen hytte ( ) Camping ( ) Vet
ikke

14. Har du planer om 4 kjepe noe her. ( ) Nei
Ja () Is/frukt div. mindre enn 200 kr. () Varer mer enn 200 kr. () Varer mer enn 500
kr.

15. Har du planer om komme tilbake til Joa. ( ) Nei () I sommer () Neste ér
16. Er du klar over at det er Duun-stevne heriar. ( )Ja () Nei

17. Skal du delta pé aktiviteter pd Duun-stevenet. () Ingen
() Patorsdag ( )Pafredag ( )Palerdag ( )P4 sendag

18. Hvor aktiv liker du & vaere som turist. ( ) Lite aktiv - liker du & bli underholdt
() Svert aktiv - liker du & delta mest mulig 1 aktiviteter sjol

19. Hvilke aktiviteter snakket dere om for dere dro (Svar pa flere alternativer)
( ) Kultur/Duun-stevnet () Natur ( ) Besoke venner/kjente () Joa ikke nevnt for
turen

20. Hvilke aktiviteter var viktigst
( ) Kultur/Duun-stevnet () Natur ( ) Besoke venner/kjente

21. Hvorfra fikk du informasjon om Duun-stevnet (Kan svar pé flere alt.). ( ) Kjente ikke til
det

( ) Har veert pad Duun-stevnet tidligere () Har sett informasjonsmateriale/brosjyre for
stevnet

( ) Informasjon fra familie/venner ( ) Internet ( ) Andre kilder
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Turisme i Fosnes kommune

Dette sporreskjemaet er en del av et prosjekt hvor Hogskolen i Nord-Trendelag er faglig ansvarlig og
prosjektet gjennomfoeres i samarbeid med Fosnes kommune.

Lever dette skjemat til fergepersonalet pd tur til fastlandet

1. Hvor lenge var du pa Jea. ( ) Reiste tilbake samme dag () En overnatting
( ) Flere overnattinger

2. Hvor reiser dere til i dag — til hvilken kommune.

3. Hva gjorde du/dere pad Jea. ( ) Duun-stevnet/kulturaktiviteter () Besoke kjente
() Sa pé naturen/fiske () Andre gjoremél

5. Hvilke severdigheter besgkte dere. ( ) Ingen () Duun-stevent
( ) Fosnes Bygdemuseum () Jernaldergarden pa Tranas ( ) Torvmuseum pé Skjervikkorsen

6. Om du besgkte en severdighet utenom Duun-stevnet hva syntes du.
() Svert interessant () Interessant ( ) Sann passe () Helt uinteressant

7. Fikk du den informasjon pa Jea som du hadde behov for.
() Svert god ( )God () Séann passe () Sveert darlig

8. Er du/dere totalt sett fornayd med oppholdet pa Joa.
() Svert forneyd ( )Forngyd ( ) Sénn passe () Sveert misforneyd

9. Hva savnet du/dere pé Joa.

( ) Bedre overnattingsmuligheter () Flere spisesteder

() Flere tilbud innen camping/naturopplevelser () Flere kulturtilbud

10. Synes du det var rent, ikke seppel 4 se. ( ) Helt rent ( ) Litt seppel dse ( ) Mye sappel a se
11|. Hvor mye penger brukte dere. ( ) Ikkenoe ( ) 0-200 ( )200-500 ( ) Mer enn 500

12. Har du planer om komme tilbake til Jea. ( ) Nei () 1isommer ( ) Neste ar

13. Hva tror du at du/dere kommer til & huske best fra Joa.
() Kultur/severdigheter () Natur () Mennesker du mette ( )Annet

14. Besgkte du Duun-stevnet: ( ) Torsdag og hvor forngyd: 1Godt 2Middels  3Darlig
() Fredagoghvor forngyd: 1Godt 2Middels 3Darlig
() Lerdagoghvor forneyd: 1Godt 2Middels 3Dérlig
() Sendag og hvor forneyd: 1Godt 2Middels  3Darlig
KRYSS AV FOR ALTERNATIVENE OVENFOR SOM PASSER

Takk for at du svarte!!
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